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riales y la simplificación de la concepción estética serán 
lo importante.”
Es menester brindar y acercar a los estudiantes las dis-
tintas posibilidades expresivas de la materia a través de 
las distintas técnicas: el acrílico y todos sus usos, a tra-
vés de las transparencias y veladuras (con menor carga 
matérica y con mayor cantidad de agua o médium); es-
grafiados sobre la superficie todavía húmeda para lograr 
ciertos grafismos; goteados, aplicado con pincel seco, y 
los empastes para crear distintas texturas. Hay que en-
contrar la técnica adecuada para la representación de 
texturas textiles por ejemplo: seda, lana, tejidos de pun-
tos y tramados, encaje, denim, piel, estampados, cuero, 
corderoy.
El frottage con grafitos, lápices de colores, tizas u óleos 
pastel puede usarse para la representación de diversas 
texturas textiles, colocando por ejemplo arpillera y dis-
tintos tejidos de punto por debajo del papel. Frotando 
con el material se logra la textura de la tela. Además, 
las ricas posibilidades del pastel tiza y óleo pastel es 
posible utilizarlo para el dibujo en sí; se logran distin-
tas texturas y transparencias. Las distintas gradaciones 
de grafitos, posibilitan no sólo distintos tipos de líneas 
(homogéneas, moduladas, entramados a partir de la su-
perposición de líneas en diversas direcciones e intensi-
dades de valor) sino además, sombreados, el claroscu-
ros y pasajes de gradación lumínica. Estos posibilitan la 
ilusión tridimensional en el plano. 
Las aguadas de tintas y acuarelas, los lápices acuare-
lables y acrílicos, son también muy útiles para ese fin. 
La característica que distingue a la acuarela es su trans-
parencia; la superficie del papel resulta visible a través 
de sus finos colores, creando un efecto velado, muy di-
ferente del grosor y opacidad de la pintura al óleo, al 
acrílico y a otros pigmentos disueltos en aglutinantes 
más densos. A través del dibujo automático, técnicas 
empleadas por los artistas surrealistas, se permite ex-
plorar formas libres y se puede identificar en la obra, al 
igual que en la caligrafía, la personalidad del estudiante 
porque se revela la impronta en el gesto, en el trazo, y 
en la pincelada.
Es muy significativo además, el empleo de soportes 
distintos: papeles texturados, lisos, de ilustración, para 
acuarelas, de distintos colores dado que permiten en-
contrar en ellos distintas posibilidades expresivas.
El collage, utilizado por los pintores cubistas Georges 
Braque y Pablo Picasso como forma de acercar la rea-
lidad a las obras, supone como sabemos, pegar mate-
riales tales como telas, papeles impresos con distintos 
estampados y tipografía, de un color pleno, de distin-
tos colores, imágenes impresas, entre otros tantos ma-
teriales sobre una superficie plana. Una vez fijadas las 
piezas con pegamento, los objetos aplicados pueden ser 
combinados con otras técnicas: dibujo, pintura; hasta se 
puede estampar, sobre esa nueva superficie. La única li-
mitación es la habilidad técnica del diseñador/creador. 
El uso de técnicas combinadas en una composición no 
se acaba con el uso del dibujo y la pintura, por ejemplo. 
Se puede componer un contexto armónico y creativo, 
haciendo hincapié en la composición con ritmos, se-
cuencias, tramas. Cualquiera o varias técnicas pueden 
convivir en una misma imagen: mediante la técnica del 

collage se pueden generar efectos más inusuales y ricos 
plásticamente. 
Todas estas experiencias en Taller de Modas I conflu-
yen en una misma idea, la experimentación puesta al 
servicio de la búsqueda de una imagen genuina, que 
identifique al futuro diseñador y productor de modas, 
enlazando experiencia, técnica y creatividad.

Diseño, moda y joyería: mecanismos de 
seducción. El valor de la creatividad

Juliana Cavalieri

Los movimientos del diseño
El diseño esta marcando en el mundo una nueva ten-
dencia, y el rumbo de cada uno de nosotros. Estamos in-
mersos en una transformación de la cual somos partíci-
pes, protagonistas, inconscientes del rol que cumplimos 
en la misma. Tenemos que ser firmes en respetar nuestro 
estilo, valores e ideales porque sino nos dejaríamos lle-
var por el gran mercado global que no nos da descanso 
y distrae nuestra atención.
Toda evolución se inicia con desorden, crisis, falta de 
un claro camino y ausencia de respuestas inmediatas. 
Paciencia. Nosotros, artífices y parte del diseño latino-
americano estamos transitando un camino desconoci-
do, repleto de entropía donde solo subsisten los más 
flexibles y ágiles para aceptar la apabullante velocidad 
de los cambios que el planeta pide, cambia, renueva y 
requiere. Redes, códigos, ética, trabajo en equipo y si-
nergia. Acuerdos institucionales e individuales que 
construyen sólidas y duraderas relaciones. 
Así llegamos a un punto fundamental: la creatividad en 
nuestro rol de diseñadores. El diseño reafirmó su espacio 
en la búsqueda de lo exclusivo, de lo diferenciado para 
responder a las nuevas exigencias de un consumidor 
que quiere ser único a través de sus hábitos de consumo. 
¿Como acompañar tanto liderazgo? ¿Como sorprender a 
un cliente tan nutrido con tanta información? 
Ante tanto por hacer, desafíos por enfrentar, inquietu-
des en nuestro saber debemos admitir que hacer todo 
solos, es imposible. Es preciso trabajar en equipo y co-
nocer claramente cual es el camino a seguir. Los grandes 
emprendedores nos revelan: hay que tener metas claras, 
cuantificables, alcanzables y superables. Y sin equipo, 
no podemos ir muy lejos.
Hay que volver a entender lo que inquieta al consumidor, 
cuales son sus aspiraciones, deseos y expectativas. Quie-
nes conocen del tema afirman que la gran respuesta se 
encuentra en el camino de volver hacia las relaciones in-
terpersonales haciendo que cada una de las personas que 
reciben nuestros productos o servicios se sientan únicos, 
los más importante, y que somos capaces de comprender 
e ir un paso delante de lo que su mente es capaz de ima-
ginar; avanzar y retroceder. Estar atento a los detalles y a 
las señales del comportamiento individual y grupal de 
cada sociedad. No es una tarea fácil, pero actualmente no 
existe espacio para la improvisación ni para la ausencia 
de la excelencia en todos los ámbitos.
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Moda y joyería
Veamos que significa la joyería en la moda ¿Mero ador-
no o complemento?
Y que difícil es hablar de moda sin decir joyas. Es in-
concebible apreciar una joya sin detener la mirada hacia 
la indumentaria que es su gran cómplice y compañía 
de camino. Imposible separar el diseño de esta fusión 
inseparable. La nueva joyería esta cada vez más osada y 
avanza su lugar de predominancia a través de la seduc-
ción y belleza única de cada uno de nosotros. Es la joya 
indumentaria. Vestidos, zapatos, carteras de alto lujo. 
Alhajas que acompañan el movimiento del cuerpo y de 
la mirada. Joyas dinámicas e inteligentes que se adaptan 
al hombre cambiante. La versatilidad y la multiplicidad 
de uso también se evidencian en las piezas contemporá-
neas. Aliados al lujo de las pasarelas de las premiacio-
nes internacionales, piedras preciosas, metales nobles, 
géneros especiales, piezas únicas, son verdaderas obras 
de arte.
Las joyas se han convertido en una pieza concepto don-
de a partir de un tema e investigación, los diseñadores 
desarrollan formas, imágenes, objetos abstractos dejan-
do la mente libre en el proceso de creación. Joyas que 
trasmiten emoción y deseo. El cliente quiere y pide más. 
Poder, caricias a su piel, sinónimo de exclusividad, de-
lirio y emoción; mutación, flexibilidad y adaptabilidad.
La innovación y el diseño han ocupado el lugar clave de 
un gran transformador de ideas.
Podemos reconocer la importancia del concepto que 
debe apoyarse en el material constituyendo así una uni-
dad. El material debería relacionarse con el concepto 
de la joya que se convierte así en una expresión de la 
individualidad. Entonces cada joya cuenta una historia, 
despierta emoción, conduce a sueños y marca momen-
tos de la moda. El consumidor se deja seducir por lo que 
siente, por lo único que lo distingue, más que por los 
materiales utilizados. Las piezas que lideran el mercado 
son aquellas que seducen al consumidor.
El lujo es el gran protagonista del momento. La joyería 
salió de los lugares que tradicionalmente ocupaba como 
adorno transformándose en objeto de deseo invadiendo 
el cuerpo y la vida cotidiana del consumidor. Las joyas 
transmiten la identidad de su dueño.
La alta joyería ya rompió la barrera de lo tradicional y 
esta siendo cada vez más atrevida y moderna. La marca 
ha sido y será una poderosa herramienta siendo el acti-
vo más poderoso de los diseñadores, ya sea por su nom-
bre personal o por las iniciales que lo caracterizan.
Formas y diseños sin limitaciones. El límite lo da la 
creatividad.
Dentro de las colecciones, cada diseñador siempre tiene 
su pieza preferida. Aunque a veces la pieza más impor-
tante es aquella que se posiciona en la mente y en el co-
razón del cliente: sin lugar a dudas nadie puede borrar 
de su recuerdo a esta única joya, así como nadie puede 
olvidar una prenda especial. El consumidor ya percibe 
y valora lo que es un producto diferenciado y con eso 
el mercado evoluciona cada vez más hacia un altísimo 
nivel de exigencia. 

Los caminos a seguir
Un factor para tener en cuenta: el diseñador debe con-

trolar su ego y trabajar con un espíritu crítico y objetivo 
ya que la subjetividad puede ser una condición adversa 
como así también una ventaja en el campo de la com-
petencia.
Notamos que las empresas cada vez más destinan inver-
siones en departamentos de creación para el desarrollo de 
productos innovadores. Se requiere que se atienda a los 
deseos personales de cada consumidor. Productos úni-
cos, personalizados y algo muy importante: firmados. 
La atención esta focalizada en el diseño ecológico, res-
ponsable y ético que cuida al planeta y no lo abandona. 
Materiales reciclados también nos acompañan dejando 
su huella en el mundo de la moda. Ya hemos maltratado 
mucho a nuestro planeta. Ahora nos queda por recupe-
rar y cuidar lo que tenemos.
El diseñador acompañará la tendencia dejando su hue-
lla delineando su vida y su ambiente. Colecciones con 
arquitectura, personalidades e instancias. Así se cons-
truye la historia. Marcando y construyendo instantes 
especiales apoyados en la emoción y en el gran impacto 
visual. 
La joyería en la moda continuará siendo un eterno sím-
bolo de poder y distinción para cada cultura. Quienes se 
dejan atrapar por su atractivo universal encuentran una 
manera de expresar sentimientos y emociones y porque 
no, de poder y logros.
Como profesionales del diseño nos queda la responsa-
bilidad de transmitir a los futuros colegas no solo un 
mundo competitivo pero a la vez ético para trascender 
en el tiempo. Equipo, creatividad, flexibilidad, adapta-
ción e innovación constante. Es un largo camino, pero 
sin lugar a dudas un camino de aprendizaje.

Circuito del contenido académico en la 
Facultad de Diseño y Comunicación

Roberto Céspedes

Este escrito tiene por finalidad recorrer y analizar el cir-
cuito del contenido académico en la Facultad desde la 
difusión de las carreras hasta su implementación en el 
aula incluyendo sus diferentes evaluaciones. Las estra-
tegias de sistematización y organización del contenido 
de las diferentes carreras y sus documentos, colaboran 
en la definición de un estilo pedagógico que incluye ins-
trumentos de mejora del sistema. Se presenta aquí un 
nuevo actor en este escenario: El Equipo de Contenidos.

1. Introducción
La calidad académica universitaria se cimenta en la ca-
pacidad de investigación de los cuerpos científicos, en 
la eficacia pedagógico-didáctica para la transmisión de 
conocimientos de los claustros académicos y en la efi-
ciencia y pertinencia de la extensión sobre la comunidad 
de destino de la correspondiente casa de estudios.
La tarea académica es seguramente, en gran parte de las 
instituciones del mundo, el núcleo central de la activi-
dad universitaria. Las universidades poseen distintos 
criterios de acción en lo que respecta a la transmisión del 
conocimiento y esto se refleja fácilmente en diferentes es-


