instituciones culturales estatales y privadas y a publico
en general.

Conectar la informacién y la documentacién obtenidas
con las de otros centros nacionales e internacionales
dedicados al tema en el campo del arte argentino y lati-
noamericano y participar activamente en la creacién de
redes informadticas con instituciones similares.
Promover lineas editoriales a partir de la documenta-
ci6n conservada con fines de difusién y para contribuir
a la produccién de nuevos conocimientos sobre el cam-
po artistico local y regional.

Contribuir con donaciones e intercambios de material
bibliografico y documental con otras instituciones na-
cionales e internacionales”.

Evolucién y cambio: hacia un concepto
integrador del area moda

Patricia Doria

Todas las facetas de la moda fueron objeto de riguroso
anélisis, desde la creacién de colecciones, formacién de
tendencias y propuesta de arquetipos, hasta la difusién
publicitaria o el influjo del arte y de los negocios.

Hoy la Facultad de Disefio y Comunicacién entiende
la necesidad de evolucionar y adaptarse a los cambios.
Iniciando un nuevo concepto académico, que implica
ir m4s alld del nombre especifico de una carrera. Intro-
ducir la idea de dreas, que tienen en su construccion,
una complejidad, apertura, complitud e influencia de
notable magnitud.

El sistema de la moda se entiende como un concepto
global donde las distintas dreas de la moda estdn condi-
cionadas por cambios sociales profundos, no sélo desde
el disefio sino también desde la tendencia, la produc-
cién y la generacién de nuevas oportunidades de ne-
gocio. Esto pone de relieve la necesidad del trabajo en
comun desde las distintas especialidades para que no
se degrade en un trabajo solitario sino que convivan,
se fortalezcan, se reafirmen y enriquezcan con los dis-
tintos saberes de las especificidades de cada una de las
carreras.

Tanto la construccién de colecciones, como las produc-
ciones, o el marketing de la moda determinan la inclu-
sién de varios ejes a tener en cuenta para determinar la
totalidad de la idea; los abordajes son multiples.

1. Abordaje desde la forma. Investigacién morfoldgica.
La molderfa toma un importante protagonismo, las pie-
zas se delimitan sobre ejes corporales, lineas de pinzas
y se reubican como partes de un plano de construccién.
Novedosas formas generan nuevas percepciones, varia-
ciones y reinterpretaciones de molderia y sastreria tra-
dicional, experimentacién a través de frunces, repeti-
ci6n modular, superposiciones sobre materiales mérbi-
dos, creacién de formas orgdnicas que se encuentran en
constante crecimiento y desarrollo, en la bisqueda de lo
ergondémico y el juego entre lo funcional y lo no funcio-
nal, desarrollando nuevas tipologias; y determinando la
creacion a través de la reconstruccién.

2. Abordaje desde la textura. Experimentacién textil.
La textura toma protagonismo en la exploracién e in-
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tervencién de su materialidad. Diferentes tipos de es-
tampados a través de transfer, sublimados, termo vini-
los, foil, flock (efecto felpa); decoracién de prendas con
bordados y ornamentos; distintos procesos de teilidos,
lavados y acabados en terminacién de los textiles (tra-
dicionales y no convencionales); recursos y técnicas de
costura como calados, drapeados, trenzados, matelasea-
dos. Hacen que se resemantice el procesamiento de los
materiales.

3. Abordaje desde el ensamble. Recombinacién de ele-
mentos.

Trascender fronteras para fusionar sentidos Descontex-
tualizacién de prendas y estampados; superposiciones,
contraposiciones y contrastes; encuentros y desencuen-
tros de materiales y texturas; reutilizacién de textiles
y resignificado de tipologias del pasado-historias, usos,
valores y/o culturas diferentes; combinaciones lddicas
y paletas vibrantes.

4. Abordaje desde la produccién de moda.

Entender la moda en este recorrido es verla como un
sistema de signos, que son determinantes en la presen-
tacién y venta del producto moda. Planeamiento publi-
citario, desfiles, presentaciones de productos, relacio-
nes con los medios (prensa, editorial, presentaciones,
vernissage) campafias de moda, ferias, y desfiles.

5. Abordaje desde las tendencias. Macro y microtenden-
cias.

La moda crea tendencias culturales y la cultura a su vez
influye notablemente en la moda. Por eso es necesario
que tanto la una como la otra no se degraden sino que,
antes bien, se vean continuamente enriquecidas y re-
afirmadas.

Las tendencias tomadas hoy como supervivencia futura
en el mercado competitivo de la moda, estdn condicio-
nadas por cambios sociales, econémicos, culturales y
tecnolégicos profundos y forman parte del nuevo con-
cepto de disefo.

Las respuestas innovadoras que ofrece la tendencia son
adecuadas a las exigencias del mundo de la moda sien-
do esta la base de un futuro rentable y sostenible.

6. Abordaje desde el marketing de la moda. Negocios
de moda.

La moda y los negocios son los temas que cubren amplia-
mente lo que busca un mercado comercial que incluye la
realidad de la industria, el planeamiento comercial, el ma-
terial de investigacién de las tendencias, la comercializa-
cién, la psicologfa social de la indumentaria, productos de
moda, planeamiento de imagen, estilo, comportamiento
del comprador y consumidor, presentacién y distribucién
de productos.

Detectando y observando tendencias de consumo, com-
portamientos sociales y nuevos nichos de mercado, a
través del andlisis del entorno, situaciones y experien-
cias, con una proyeccién de los futuros entornos de
mercado de la moda.

Finalmente, es interesante entender el 4rea moda como
una unidad, para que, en un espacio de trabajo real, los
saberes se complementen y generen una prospeccién de
futuro en un drea de impacto econémico y social.
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