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12 Para un amplio desarrollo de este tema véase Callejo 
Gallego, 2006, p.205 y sig.
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Abstract: In this essay some conceptual bases are described for 
the analysis of the commercial touristic photographic image, 
it means, that one which create and diffuse the image of a 
touristic destiny helping its commercialization. For it, there are 
in use theoretical - methodological heterogeneous concepts, 
from different areas of study (Sociology, Semeiotics, Visual 
Arts, Tourism)

Key words: tourism – photography – imaginary – image – 
analysis of the image – touristic field – consume. 

Resumo: Neste trabalho descrevem-se algumas bases 
conceituais para a análise da imagem fotográfica comercial 
turística, isto é, aquela que cria e difunde a imagem de um 
destino turístico ajudando a seu comercialização. Para isso, 
se utilizam conceitos teórico-metodológicos heterogêneos, 
provenientes de diferentes áreas de estudo (Sociologia, 
semiótica, artes visuais, turismo).
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Resumen: El texto indaga acerca de las problemáticas que se desprenden del arte multimedial y sus prácticas. Reflexiona sobre la 
virtualidad y la interactividad como aspectos fundamentales de este tipo de obras, en donde se genera una nueva relación entre 
espacio y tiempo. De allí surge otra manera de pensar al arte y su lógica.
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Probablemente, uno de los más interesantes caminos 
abiertos a las búsquedas artísticas es el descubrimiento 
y la exploración de nuevas formas de verdad, conduci-
das de un modo confuso por la dinámica de la virtua-
lización.

Pierre Lévy

En el arte dos mundos circulan en paralelo, por un lado 
el artista romántico y loco, que salpica pintura, origina-
lidad y sentimientos; y por otro lado un artista más ra-
cional y reacio al vínculo con los sentidos y las emocio-
nes. Dentro de este último estereotipo es que se ubican 
las artes multimediales y sus protagonistas. Un arte liga-
do a la ciencia, en donde el espectador, para aprehender 
la obra, debe poner sobre la mesa sus cualidades de la 
razón y el entendimiento, como quien resuelve un teo-
rema. El arte multimedial se presenta como un diálogo 
entre el hombre y la máquina, entre el arte y la ciencia. 
Pero en este caso, no se trata de la tecnología como una 
herramienta más de creación artística; sino que aparece 
como el fundamento de esta comunicación. El centro 
de atención de los actos y los pensamientos. A través 
de la tecnología las sociedades construyen hoy sus sa-
beres, sus sentimientos sus valores y conductas cotidia-
nas. Nos encontramos entonces frente a un vínculo que 
traspasa sus límites y se ubica de forma transversal, en 
plena interrelación disciplinaria.
Al hablar de cualquier manifestación multimedial sur-
gen dos conceptos fundamentales que se ven cuestiona-
dos y puestos en el tapete: el espacio y el tiempo. Este 
último aparece en las artes multimediales como una idea 
añeja, que no aporta ningún sustento a la producción. Por 
el contrario, lo que caracteriza a este tipo de arte es lo no 
perdurable en el tiempo, su aspecto efímero y cambiante.
Por su parte el concepto de espacio muta hacia la idea 
de expansión. Tal como plantea Rodrigo Alonso (2005) 
el espacio como tal se estira, derribando fronteras y lí-
mites. No solamente físicos sino mentales. En cualquier 
manifestación, sea arquitectónica, escénica, fotográfica, 
cinematográfica o virtual el espacio cobra una nueva di-
mensión, alejada de sus límites y cerca de lo grandilo-
cuente. Estamos dentro de un mundo virtual que genera 
conceptos virtuales. Y éstos tienen como mayor y mejor 
característica, sus posibilidades expandidas casi hasta 
el infinito. Y hacia eso se vuelca el arte multimedial, 
hacia un concepto que juega con lo eterno e ilimitado, 
permitiendo al artista ubicarse en un nuevo rol. El rol 
del creador absoluto del universo.
Es por eso que esta nueva forma de vincularse con el 
arte y el diseño de imágenes ha cobrado tantos adep-
tos e importancia en la última década. El abismo hacia 
el infinito siempre ha sido un incentivo muy grande 
para artistas de todas las épocas. ¿Y qué más abarcador 
y grandilocuente que el arte sin fronteras, ilimitado y 
absoluto?

La virtualidad, según las palabras de Michel Serres 
(1992) es un estar “fuera de ahí”. Cuando una persona, 
un acto o una información se virtualizan, se colocan en 
un “fuera de ahí”, o sea se desterritorializan. De alguna 
manera se trata de una desconexión con el mundo físi-
co o geográfico, cortando con la concepción clásica del 
espacio-tiempo. La multiplicación de espacios virtuales 
nos convierte en nómadas que saltan de una red a otra, 
de un espacio a otro. De acuerdo a Pierre Lévy. “La fuer-
za y la velocidad de la virtualización contemporánea 
son tan grandes que exilian a los seres de sus propios 
conocimientos, los expulsan de su identidad, de su ofi-
cio, de su país” (1999, pp. 133)
Frente a este universo de cambios sustanciales en la 
concepción de espacio y tiempo, también surgen plan-
teos vinculados a la relación de lo público y privado. 
Cuando aparece el concepto de globalización, uno de 
los primeros planteos es que la mirada personal y los 
espacios y experiencias propias podrían perderse en la 
inmensidad de los medios de comunicación. Lejos de 
que esto suceda, hoy la memoria y el autoconocimien-
to son incorporadas a la tecnología y sus programas; lo 
cual conduce a un nuevo vínculo entre lo que es per-
sonal y lo que es información compartida y pública. El 
universo de lo privado se disipa ante la mirada ajena. 
En el mundo virtual no queda espacio para la diferen-
ciación taxativa de uno y otro. Ambos mundos coexis-
ten sin molestarse, invitando a una nueva forma de 
vinculación, en donde la exposición de la vida privada 
se comparte públicamente. Pero no por eso se pierde 
la personalidad y originalidad de los recuerdos y senti-
mientos personales.
La tecnología cambia a una velocidad vertiginosa, mo-
dificando día a día sus parámetros. El universo tecnoló-
gico –en palabras de Rodrigo Alonso (2005)– “es fluido 
e inestable, variable y procesal”. Tal vez sea esta carac-
terística de la tecnología, tan instantánea y fugaz, lo que 
despierta interés en el mundo del arte y alimenta la bús-
queda incesante de los artistas.
La creación de realidades inmateriales se encuentra to-
davía en su primera fase de desarrollo. O por lo menos 
eso es lo que creemos, porque es tan grande el abanico de 
posibilidades creativas de esta nueva concepción artísti-
ca que traspasa cualquier estadística. La virtualización 
se presenta como la plataforma de despegue para una 
constante pérdida de la noción de realidad y, de ser así, 
las perspectivas concretas de lo virtual crecen incomen-
surablemente. El cruce del arte con la ciencia cada día es 
más frecuente. Obras como el Bio arte de Eduardo KAC 
y la coneja albina trasmutada genéticamente u obras 
telemáticas –que por medios electrónicos actúan a dis-
tancia sobre un determinado objeto– son ejemplos de lo 
que ocurre en este campo cultural. De esta manera vemos 
como el taller del artista se convierte en un laboratorio. 
Otro aspecto a tener en cuenta al pensar en una obra 
de arte interactiva es la relación que se entabla con el 
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espectador como parte integrante de la creación. Esto 
suscita varios interrogantes y cuestionamientos, ¿esto 
convierte al espectador en co-autor? ¿el público se trans-
forma en creador? En realidad esta intervención activa 
del espectador en la obra de arte no nace con las nuevas 
tecnologías; sino que se desarrolla desde la aparición 
del arte cinético (mecanismos primero y electrónicos 
después), con las performances y las instalaciones. De 
hecho, Umberto Eco (1962) plantea este concepto de es-
pectador activo, planteando sus posibilidades creativas 
y autorales dentro de una obra de arte. Este autor afirma 
que la postura activa que puede tomar un espectador 
frente a ciertas obras abiertas –ligadas mayormente al 
arte conceptual– permiten (e invitan) al público a ter-
minar de darle un sentido a la obra, según sus propias 
experiencias.
Esta realidad se vincula estrechamente con el arte y la 
tecnología, porque no solo el espectador se ubica en un 
rol diferente, de creador o co-autor sino que también 
el solo hecho de estar colgado en la red, de que todo el 
mundo se acerque e interactúe con él, derriba las fronte-
ras acostumbradas sobre el artista y su producción. No 
hay control, no se trata meramente de una reproducción 
de las obras sino el arte como objeto concluido.
Estas y muchas otras pueden ser las reflexiones y cues-
tionamientos que se despiertan frente a este nuevo ca-
mino virtual. Preguntas que abren nuevas preguntas y 
que se muerden la cola en el intento de encontrar res-
puestas. Así es. Se trata de una disciplina que recién 
comienza y que tiene mucho trayecto por recorrer. Un 
camino hacia el arte, la reflexión humana y sus vínculos 
sociales. 
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Abstract: The text investigates about the problematic that gives 
away from the multimedia art and its practices. It thinks about 
the virtuality and the interactivity as fundamental aspects of 
this type of works, where a new relation between space and 
time is produced. So, there arises a new way of thinking the 
art and his logic. 

Key words: art – multimedia – interactivity – virtuality – 
spectator – technology – spreading – creativity.

Resumo: O texto investiga respeito das problemáticas que se 
desprendem da arte multimedial e suas práticas. Reflexiona 
sobre a virtualidade e a interactividade como aspectos 
fundamentais deste tipo de trabalho, em onde se gera uma nova 
relação entre espaço e tempo. De ali surge outra maneira de 
pensar à arte e sua lógica.
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