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Abstract: In this current environment crossed by the hegemony
of the virtual revolution and the penetration of the social
networks, its participative and interventionist publics, with

multitasking skills, there is born a new generation protected
by the distributive nature of the network. This model questions
the pre-established authority and values the combined
knowledge of the network. It deprives of authority to the chain
of centralized control and answers better to horizontal and
participative processes than to the vertical mandates.

A look that it tries to interpret how to connect what happens
in the classroom with this overwhelming presence of the social
networks.
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system — transmission — education.

Resumo: Neste meio atual atravessado pela hegemonia da
revolugdo virtual e a penetragdo das redes sociais, seus publicos
participativos, intervencionistas e de habilidades multitasking,
nasce uma nova geracdo protegida pela natureza distributiva
da rede. Este modelo qiiestiona a autoridade preestablecida e
valoriza os saberes combinados da rede. Desautoriza a corrente
de comando centralizada e responde melhor a processos
horizontales e participativos que a mandatos verticais.

Um olhar que tenta interpretar como enlagar o que sucede no
aula com esta presenca abrumadora das redes sociais.

Palavras chave: virtual — digital — participativa — sustentdvel
—responsable — criatividade — red — hiperlinks — ecossistema —
transmissdo — educagao.
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Resumen: Este texto aborda una nueva tendencia en el disefio de indumentaria: el disefio slow. Desde las bases de su filosofia
hasta los puntos mds importantes de este movimiento pasa por todas las etapas que debe tener un disefio para que sea considerado
como tal.

Palabras clave: disefio slow — nuevas tendencias — filosofia slow — slow design — disefio ecolégico — cuerpo medio-ambiente — re-
lacién cuerpo-entorno — textiles orgdnicos — consumidor de sentido.

[Restimenes en inglés y portugués en la pagina 92]

Paradéjicamente a los tiempos que corren, donde lo vir-
tual es casi real, donde vivimos la mayoria del tiempo

en un no lugar, donde confluyen en un instante multi-
ples mensajes virtuales, todos y al mismo tiempo, don-
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de lo instantdneo del pensamiento se refleja en cortos
mensajes con un contenido que olvidamos al momen-
to de haberlo publicado, estd haciéndose cada vez més
presente una tendencia que estd totalmente opuesta a la
locura de lo mass media y la virtualidad: el disefio slow.
Fundado dentro de la filosoffa slow, donde lo que se
valora ademads de la estética de un producto es su proce-
s0, el disefio slow también tiene en consideracién varios
temas: hace su aporte al ecosistema, ya que también in-
corpora procesos como reciclaje, redisefio de productos
de descarte, recuperacion de materiales, uso de textiles
orgdnicos, comercio justo (por supuesto que no todo
junto sino que cada disefiador toma los aspectos que
le son mds interesantes para su objetivo de trabajo). El
disefio slow es méds que el disefio trabajado de manera
artesanal, o lenta, sino que su fin es una verdadera con-
cientizaci6n del valor de los procesos y materiales.
Este movimiento empez6 siendo una protesta anti fast
food y se manifest6 en el arte culinario que revaloriza-
ba lo casero y hecho en casa y se extendié a miltiples
aspectos de la vida actual. En el aspecto del disefio de
indumentaria el pensamiento fundador es que ya exis-
ten demasiadas prendas en el mercado hechas de ma-
nera automatizada y sin personalidad, lo cual, al pasar
la temporada pasa a ser remanente y de alli, a la basura
hay solo un paso, lo cual inunda al mercado de mas y
mads basura. Se propone que cada vez mds que predomi-
nen menos prendas pero de mejor calidad.

Se valorizan los disefios tnicos, lo trabajado a mano
(esto no quiere decir artesanal ni tener impronta hip-
pie), a veces hecho a la medida, rescatando técnicas
olvidadas de bordados, molderia, ensamblado, dando
como resultado piezas tinicas, atemporales, que resistan
al tiempo, que el usuario se reconozca con ellas y que,
por ello, no las descarte facilmente.

A nivel légica de mercado esto parece casi imposible:
;Como parar la locura de la temporada tras temporada y
el recambio que acontece cada seis meses? No es parar,
sino desacelerar, quizds cambiar la éptica desde don-
de se mira: todas las caracteristicas que hacen a disefio
slow son un valor diferencial al momento de comercia-
lizar los productos, ya que actualmente hay un usuario
consumidor que lo valora y paga por ello.

Opuesto al pensamiento de coleccién por temporada,
donde sélo se valoriza la tendencia y la estética del mo-
mento, el disefio slow es inversamente proporcional a
esta légica de mercado; las prendas se valorizan con el
tiempo y ademds el precio que pagé el cliente se amor-
tiza con su uso, precisamente porque lo bueno nunca
pasa de moda y tiene mds posibilidades de combina-
cion. Es casi una postura de pensamiento el uso de esta
vestimenta.

Tomando las palabras de Susana Saulquin en su libro
La moda después: “Si el vestido va a ser utilizado en
su aspecto relacional con los otros y con el medio al
sefialarles los propios valores e identidades, entonces el
cuerpo volverd a ser considerado por los disefiadores de
indumentaria, como lo ha sido siempre para los artistas.
Con un cuerpo real, el vestido en su nueva funcién re-
lacional serd auténtico, ya que sabemos después de Pa-
niker que todo realismo lo es de las relaciones. El ser
humano serd el otorgador y el consumidor de sentido,
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recuperando lo que significara el consummum, es decir
el poder consubstanciarse con el “sumo” de cada uno,
y recibir al vestido-modelo en su trascendencia, como
dirfa Baudrillard, no en su intrascendencia de moda se-
riada.

En la nueva organizacién relacional el vestido disefia-
do, al ser real y auténtico dejard de ser un mero infor-
mador de variables socioldgicas de los usuarios, para
convertirse en comunicador de la trascendencia de las
personas.”

Algunas marcas importantes ya registraron que los con-
sumidores dan valor a estos temas y ya hay en mercado
productos disefiados en base a esta filosoffa en edicio-
nes limitadas, jeans con procesos artesanales y que ne-
cesitan de menor cantidad de agua para su lavado, con
componentes ecoldgicos, zapatillas que tardan menos
tiempo en degradarse que las normales, etc.), hay que
ver si no es sélo una campafia de marketing y si lo sos-
tendrdn en el tiempo.

Los disefiadores que trabajan en disefio slow no lo ha-
cen como moda pasajera sino que es parte de su filosofia
de vida. Hay varias intenciones en el disefio slow: pro-
ducir una pieza que tenga la impronta de su autor por
alguno de los tantos procesos que lo hagan tnico, que el
usuario entienda que estd adquiriendo un producto tra-
bajado de manera personal, que sea consciente que no
es copia. Para ello, el uso de talleres de confeccién en
donde se trabaje de manera conciente el producto, se lo
cuide y que el disefiador pague un precio justo por ello.
Se debe controlar que toda la cadena que hace a este
movimiento sea lo mas coherente posible con esta filo-
soffa, es decir, si estoy trabajando con textiles naturales,
toda la cadena que hace a su produccién debe tener el
menor impacto ambiental posible. Los textiles deben ser
lo mds orgdnicos que se pueda, estampar o tefiir con ele-
mentos naturales con la minima cantidad de productos
contaminantes. Tratar de usar productos locales, etique-
terfa estampada para usar la menor cantidad de cartén;
el packaging lograrlo con los descartes textiles, etc, etc.
La nueva concepcion del vestido como una pieza que va
mas alld de cubrir al cuerpo, estd planteada de manera
clara en los textos de Saulquin, quien plantea un nuevo
paradigma de vestido cuando afirma que: “Si se piensa a
la vestimenta como un sistema de control de la interac-
cién cuerpo-medio ambiente, entonces el vestido debe
ejercer ese control, con la mayor eficacia posible. Esta
eficacia que significaba durante la sociedad industrial
cumplir con los principios de la moda, estd empezando
a significar en la actualidad, aunque muy lentamente, la
necesidad de cumplir con los pardmetros. Entre ellos se
destacan como los pilares de la nueva vestimenta, los
criterios de funcionalidad, respeto por el cuerpo real,
utilizacién de nuevos materiales y acatamiento a los
principios ecolégicos.”

Los paises desarrollados estdn a la vanguardia de estos
temas, quizds porque no tienen que hacerse problemas
por otros temas de necesidades bésicas como los paises
en vias de desarrollo. Pero a favor de estos tltimos po-
demos alegar que en estos paises, en la mayoria de los
casos, existe un alto grado de conciencia y desarrollo
para determinar soluciones de disefio en cuanto a es-
tos temas con alto grado de creatividad, ya que al tener
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menos recursos se buscan nuevas opciones que nos den
resultados similares.

En universidades europeas ya el tema del slow design
estd siendo planteado como materia troncal en las carre-
ras de disefio de indumentaria. Lo cual confirma que es
una problemadtica que se vislumbra importante para la
formacién profesional de los disefiadores, contemplan-
do como futura necesidad en los escenarios de consumo
de prendas.

La cuestién es que deberemos esperar para poder con-
firmar si este nuevo movimiento de disefio es s6lo una
falacia o puede convertirse en algo més serio, que forme
un nuevo perfil de disefiador. El tiempo dira.

Abstract: This essay approaches a new trend in the design of
apparel: the design slow. From the bases of his philosophy
up to the most important points of this movement it passes
through all the stages that a design must have in order to be
considered in such a way.

Key words: design slow — new trends — philosophy slow —
ecological design — average body — relation body-environment
— organic textiles — consumer of sense.

Resumo: Este texto aborda uma nova tendéncia no design de
vestudrio: o design slow. Desde as bases de sua filosofia até os
pontos mais importantes deste movimento passa por todas as
etapas que deve ter um design para que seja considerado como
tal.
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slow — slow design — design ecolégico — corpo meio-ambiente
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Resumen: Todo proceso de disefio conlleva una alta carga de creatividad (entendida ésta como el encuentro de varias ideas apa-
rentemente inconexas que generan una nueva e inesperada). Si bien existen técnicas para fomentar la creatividad, las mismas en si
no sirven para disefiar, pero si para establecer tareas, encauzadas por las metodologias o estrategias que jamds buscan automatizar

el proceso creativo.

Palabras clave: proceso — signo — lenguaje — técnicas — modelizacién — resolucién de problemas.

[Restimenes en inglés y portugués en la pagina 94]

Dentro de las enseflanzas procedimentales tenemos tres
alternativas: a. Técnicas, b. Modelizacién, c. Resolucién
de problemas.

Una metodologia se establece para encadenar una se-
rie de pasos para llegar a un fin. Por esta via de razo-
namiento, tampoco la modelizacién, como copia para
generar un concepto (lugar donde el disefio empieza)
es bien vista: el “hagan lo que yo hago” nos lleva a un
camino sin salida porque no es mediante la imitacién
sin pensar, la via para generar resultados en el proceso
de disefo. Por eso, aunque sea por descarte, es la reso-
lucién de problemas la alternativa mejor vista, porque
ésta, por definicién, nos conduce al uso de metodolo-
glas y estrategias para resolverlo.

Ahora bien, la resolucién de problemas no alcanza para
aprender. Es necesario comprender la teorfa en primera
medida para saber cémo se aplica y con qué herramien-
tas, técnicas y acciones.

Lo que se describe a continuacién es el esquema de una
planificacién basada en la resolucién de problemas.

1. Materia: Disefio e Imagen de Marcas

2. Afio y cuatrimestre de cursado de la materia

Primer afio, primer cuatrimestre. Es fundamental acla-
rar que es una de las primeras materias de la carrera en
funcién de las estrategias para el rescate de los conoci-
mientos previos.

3. Tema de la Unidad y de la actividad que se planifica
Tema: El signo. La universalidad del lenguaje pictogra-
mético.

Sistema visual. Actividad: Reconocimiento y proyec-
cién de emergentes bdsicos de comunicacién visual.

4. Objetivos de la clase

En primer lugar esta clase no es una clase tnica, sino
que son varias (2/3) las requeridas para el desarrollo de
la estrategia y la actividad.

a. Conocer, detectar y analizar las propiedades primige-
nias comunicativas de la marca: sintesis, pregnancia y
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