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Abstract: This article is offered as an introduction to musical
analysis. We will begin from the analysis of a Lennon-McCart-
ney song, using the criteria and respective formal functions.
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Resumo: O presente artigo oferece-se como uma iniciagéo a ana-
lise musical. Para isso partiremos da andlise de uma cangéo de

Lennon-McCartney, aplicando os critérios e as func¢des formais
respectivas.
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Resumen: ;Qué clase de herramienta es la cuenta Twitter para el comunicador profesional? ;Por qué decidimos expresarnos a
través de un Avatar? ;Es posible resguardar el eje de comunicacién autor-avatar sin que se vea afectado por el pasaje a la dimensién
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Twittera amateury 140 caracteres para expresar un con-
cepto. Twittear “Cépsulas de sentido” recomiendan los
seguidores experimentados, suerte de cémplices y testi-
gos de las fugas identitarias. Snoopy, Pitufina, o una foto
sexy cuando de Avatar se trata. jLa sombra de nuestra
personalidad, la proyeccién de rasgos sobre o subvalo-
rados inmersos en un contexto de connotaciones, deno-
taciones y apelos, o todo lo anterior al mismo tiempo?
Mientras Antonio Di Génova utiliza el término “Hipe-
rrealidad® para referirse a la incapacidad de distinguir
entre lo real y lo mediatizado por la tecnologia, Jean
Baudrillar nos habla de una informacién que franquea
la muralla de la verdad hacia un hiperespacio que no es
ni verdadero ni falso.

Migramos de un pensamiento tradicional -secuencial a
un pensamiento sintético -atemporal y el trayecto que
hace el mensaje hasta alcanzar la dimensién virtual re-
presenta un pasaje de un locus real a un espacio abstrac-
to que recrea una nueva existencia virtual.

Piscitelli, al abordar las implicancias comunicaciona-
les del pasaje de la Modernidad a la Posmodernidad,
reflexiona sobre la Postextualidad. Asi surgiria el con-
cepto de “Hipertexto” como estrategia de reunién de
aquellos fragmentos textuales organizados de manera
intuitiva e informal y que permitirian a la vez, dar cuen-
ta de links que conectan secciones y amplifican las po-
sibilidades de acceso a otras informaciones en Internet.

El tipo de transformacién que ocurre en la informacién
que vulnera la muralla de lo digital es de lectura no li-
neal. Se amplifica, se potencia exponencialmente y se
rearma en una entidad virtualmente “viva” o, como re-
fiere Piscitelli una suerte de “vivi-sistema”, que cons-
tituye una célula digital con ADN humano y a la que
conocemos con el nombre de “Red Social”.

El Meta-pensamiento encuentra un espacio en el didlogo
que se establece en estas Redes Sociales principalmente
en Twitter, donde las personas se expresan a distancia
en forma colaborativa y amplian sus puntos de vista.
Surge la cuestién de la identidad cuando pensamos en
la forma en que las personas se expresan en este nuevo
universo.

Muchos utilizan sus datos reales, nombre, apellido y
una breve resefa de su perfil social y profesional. Otros,
participan de debates y expresan sus pensamientos y
opiniones disfrazados de Avatar. También entablan du-
ras batallas ideolégicas e incluso insultan, siendo mu-
chas veces objeto o artifice de lo que se conoce como
“Cyber attack”.

Siguiendo el hilo del Meta pensamiento que se da en
esta Hiperrealidad, lo que prima no es la constatacién
de la fuente o la referencia, sino el parecido, el reflejo
especular. En este contexto, y bajo este marco, aparecen
el retoque y el photoshop identitarios y hacen surgir la
pregunta de qué entendemos por Avatar.
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Investigando el tema, decidi pasar yo misma por este
proceso de transformacién y crear mi propio Avatar.
Para poder construirlo, necesité rescatar algunos rasgos
considerados ideales o sobresalientes y que desearia te-
ner o con los cuales me siento identificada. En el de-
sarrollo de este personaje, noté que aparecian ademds
algunos rasgos negativos acentuados, de aquellos que
uno prefiere ocultar. Noté que el producto final que
habia elegido para hablar por mi en tweet, conformaba
una nueva sintesis o una cristalizacién de rasgos de mi
personalidad maximizados y transformados en un nue-
vo ser. En ese punto, como dice Piscitelli uno tiene que
tener cuidado porque se siente un poco como dios crea-
dor. Senti que este nuevo ser virtual me pertenecia pero
era capaz de decir mds cosas de las que yo me atreveria
bajo mi real identidad.

La dindmica del proceso, en resumen, fue crear una
Matriz externa conformada por estos rasgos sobresalien-
tes proyectados. Un modelo proyectado con ideales a
alcanzar que liderara el proceso. Luego entrar en didlogo
con esta Matriz original en una dialéctica constructiva
y de aproximacion identitarias. Limar asperezas y dife-
rencias. Controlar el resultado y el producto terminado
con la funcién de ser mi broker en la dimensién digital.
Me pregunté si esta misma Matriz constructiva podria
ser utilizada y pensada para ser ampliada al &mbito em-
presarial al pensar el Branding corporativo mediatizado
en su pasaje a la dimensién digital. La creacién de una
Hipermarca para una Hiperrealidad enmarcada, contada
y leida en formato de Hipertexto.

Dado que muchas personas utilizan Avatares no huma-
nos, podriamos pensar que la mediatizacién digital nos
propone ademds una desantropomorfizacién de la in-
formacién. En la constitucion del Avatar, incluso, seria
posible verificar mayor evolucién o complejidad de al-
gunos Avatares comparados con otros menos elaborados
o copiados y pegados.

En suma, esta reflexién nos llama a pensar en las po-
sibilidades evolutivas de las tecnologias no tradicio-
nales y de la recreacion de espacios vitales en nuevas
dimensiones. j;En un futuro préximo podremos hablar
de “civilizacién digital” habitando una realidad virtual?
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es la pregunta que queda planteada a la generacién de
nativos digitales de manera suspicaz, aunque retdrica.
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Abstract: What kind of tool is Twitter for the professional com-
municator? Why did we choose to express ourselves through
an Avatar? Is it possible to protect the shaft author-avatar com-
munication without being affected by the shift to digital dimen-
sion? These are some of the issues that we have investigated
and about which we will reflect in this essay.
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Resumo: ;Que classe de ferramenta é a conta Twitter para o
comunicador profissional? ;Por que decidimos nos expressar
através de um Avatar? ;£ possivel resguardar o eixo de comu-
nicagdo autor-avatar sem que se veja afetado pela mudanca a
dimensao digital?

Estas serdo algumas das questdes que temos indagado e a respei-
to das quais vamos refletir no presente ensaio.
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