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INTRODUCCION
Ha llegado la hora de que los peruanos se miren en el espejo de la memoria.

Steve J. Stern?

La sociedad peruana, como es general en las sociedades latinoamericanas, ha
vivido desde su independencia un choque identitario producido por una percepcién
de sus élites, donde la cultura occidental, representada, primero, por paises
europeos y, después, por los Estados Unidos, ha sido considerada como la
expresion de lo civilizado, mientras que lo autéctono ha sido marginado y visto
como inferior por estas mismas élites. Esta mentalidad proviene de la dominacion
colonial y ha marcado la construccién de la identidad peruana, donde el desprecio
hacia lo propio es algo comun. A pesar de que esta identidad se ha ido
transformando a lo largo del tiempo, no ha dejado de ser influida por esta herencia
colonial, y se puede razonar que el imaginario de modernidad, que se expresé con
fuerza en las sociedades latinoamericanas desde la segunda mitad del siglo XIX,
también estaba influenciado por ella. La percepcion de la modernidad también
forma parte de este conflicto cultural entre lo ajeno y lo propio, y los avisos
publicitarios, al ser productos culturales que aparecen, primero, en los espacios
mediaticos dominados por las élites y las clases acomodadas, también expresan
esta mentalidad que podemos llamar colonial.

Asi, esta investigacion estudia y analiza la relacion entre los avisos
publicitarios ilustrados y el imaginario social de modernidad en el Peru durante las
primeras décadas del siglo XX. En particular, examina la contribucién y el aporte de
la publicidad impresa, que circuld en las revistas ilustradas Variedades, Mundial y

La Revista, a la difusion de los nuevos valores e ideales de la modernidad que el

IStern, 2016; .edu - PUCP (2016). Recuperado el 20/9/16 de
http://puntoedu.pucp.edu.pe/entrevistas/ha-llegado-la-hora-de-que-los-peruanos-se-miren-en-el-espejo-de-la-
memoria/
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proceso de modernizacion genero en la ciudad de Lima entre los afios 1919 y 1930.
Este periodo corresponde al segundo gobierno del presidente Augusto Bernardino
Leguia y Salcedo, conocido como el Oncenio de Leguia?, por los once afios en que
se extiende dicho periodo, y que tuvo como principal objetivo impulsar, a través del
proyecto Patria Nueva, el ingreso del Peru a la modernidad.

En este contexto jugé un papel importante la publicidad, en concreto, la
impresa, en publicaciones periddicas como las revistas ilustradas que durante las
primeras décadas del siglo XX se constituyeron en piezas fundamentales como
medios de comunicacién y espacios de construccion y representaciones sociales.
La emergencia de la publicidad grafica como herramienta de representacion
contribuyd, a su vez, a forjar la articulacidbn entre representacion gréafica y
construccion de imaginarios sociales asociados a la modernidad.

Este trabajo se inscribe dentro de la linea tematica de investigacion
Actualidad y devenir de los lenguajes visuales, que se centra en el estudio de la
imagen, su interpretacion desde multiples perspectivas disciplinares, su
desplazamiento como lenguaje, asi como su sentido y su capacidad de albergar
memoria y conocimiento. En nuestro caso, el trabajo centra su interés en indagar
como los avisos publicitarios ilustrados acompafian, a modo de relato gréfico, el
proceso de modernizacién en el Pera, fendmeno sociohistorico que fue encarnado
por el proyecto Patria Nueva (1919-1930). Este tema continla siendo de interés
nacional, aunque se ha explorado muy poco sobre la relacion de los procesos
modernizadores con la publicidad ilustrada de aquella época.

2 Este gobierno inicia tras el golpe de Estado dado por Leguia el 4 de julio de 1919, luego de haber
ganado las elecciones de ese afio y ante la posibilidad de que el Congreso, controlado por el derrotado Partido
Civil, las anulara. EI primer periodo de Leguia fue de 1919 a 1924, tomando en cuenta que la nueva constitucion
promulgada por este mandatario cambiaba el periodo presidencial y legislativo de cuatro a cinco afios. El
segundo periodo fue de 1924 a 1929, después de que el presidente cambiara su propia constitucién para poder
reelegirse y se presentara como candidato Unico a las elecciones. Después de nuevamente disputar un proceso
electoral sin oposicion, su tercer periodo debia haber terminado en el afio 1934, pero fue retirado del poder el
25 de agosto de 1930 por un golpe de Estado realizado por el comandante Luis Sanchez Cerro. Los efectos de
la crisis econémica mundial del afio 1929 fueron una de las causas principales de su caida. Tras su gobierno,
Leguia seria apresado hasta su muerte en el afio 1932.
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La socidloga y especialista en estudios de disefio, Veronica Devalle (2009),
nos menciona que la publicidad grafica es un componente histérico y cultural en'y
sobre el mundo. Por otro lado, los avisos publicitarios ilustrados son dispositivos
visuales forjadores del caracter politico, econémico y simbdlico de una sociedad. A
través de las imagenes que los avisos portan, no solo se proponen
representaciones imaginadas y modeladoras del espiritu y sentido de una época,
sino que también se generan y naturalizan nuevas formas simbdlicas de ser, estar
y actuar en la sociedad, como puede entenderse a partir de textos como el de
Barthes (1974), Capasso y Jean (2013) y Mitchell (1996).

John B. Thompson (1998) explicar4 la influencia de los medios de
comunicacién, entendiéndolos como elementos transformadores de la cultura v,
con ella, de la vida social. El avisaje publicitario ilustrado es parte de estos medios
modernos, a través de los cuales genera formas e imagenes graficas y, con ellas,
visualiza sujetos, objetos, practicas y otras expresiones culturales, como
comprobamos en la presente investigacion. Estas representaciones visuales le
agregan valor y significado a los productos y servicios promocionados. Pensamos
el aviso publicitario ilustrado como espacio y materia visual significante, que sugiere
cierto significado connotado y que se puede explicar desde una aproximacion
interpretativa de las practicas politicas, econémicas y simbdlicas de una sociedad.
A patrtir de lo dicho, buscamos aproximarnos a la imagen grafica como produccion
cultural, visual, comunicacional y portadora de significado social, para entender su
rol como potencial agente propulsor de imaginarios que, a través de visualizaciones
figurativas y verosimiles, contribuye a la construccion cultural y la generacién de
una nueva mirada y postura sobre lo social.

Como se puede ver, la investigacién que aqui se desarrolla se enmarca en
el nodo problematico en torno a la relacién entre avisos publicitarios, sociedad y
cultura. Este resulta complejo en la medida en que a partir de él es posible
preguntarse, tal cual hace este trabajo, sobre sobre el tipo de relaciones que se

entretejen.
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Nuestro interés es contribuir al estudio de la publicidad grafica como
producto cultural que aporta a la configuracion simbdlica y visual de una comunidad,
y situarla como actor social con capacidad de agencia para incidir en la
configuracion de las identidades sociales y culturales de un pais. Finalmente, este
analisis contribuye con herramientas tedricas y metodoldgicas que permiten, desde
la produccién grafica, acercarnos a la construccion cultural de la identidad peruana
contemporanea con una nueva mirada que se vale de una conjuncién de fuentes
histdricas y visuales.

Ademés, se pretende examinar la gréfica publicitaria como discurso
multimodal, a través del analisis de las formas y los contenidos que constituyen esta
dimensién simbdlica. De tal modo que un enfoque cualitativo con la utilizacién de
técnicas bibliogréficas, de analisis de contenido, de andlisis critico del discurso e
ideologico de las imagenes, nos permiten enfocarnos en explicar como se
materializa y difunde la modernidad a través del lenguaje y las narrativas de estas
formas simbdlicas. Es asi como proponemos que el aviso publicitario —como
producto cultural, comunicacional y estético— propicia e impulsa conexiones
visuales, simbdlicas e ideolbgicas en torno a los contextos y dinamicas sociales en
los cuales se establece.

Este documento presenta el resultado de un estudio sobre la forma en que
la publicidad impresa circula en revistas ilustradas y acomparfa al proceso de la
modernidad en el Perd. Presentamos un acercamiento a las relaciones entre estas
representaciones visuales y los imaginarios culturales e identitarios de la época.

Como es posible deducir, el desafio tedrico que plantea esta investigacion
es, por un lado, la ausencia de andlisis académicos sobre el aporte de la grafica
publicitaria en la representacion visual de los ideales de modernidad en Lima, a
través de las revistas ilustradas de inicios de siglo XXy, por otro lado, la inexistencia
de un enfoque metodologico propio para este tipo de corpus de analisis en el Peru.
Proponemos un estudio del aviso publicitario con un enfoque tedrico y metodolégico
desde los estudios culturales y una aproximacion como documento historico, visual,

cultural, y simbdlico. Esto nos permite indagar de qué manera las imagenes de la
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publicidad gréfica, de inicios del siglo XX, acompafaron a un sector importante de
la sociedad limefia en su proceso de modernizacion. Sin pretender resolver esta
carencia tedrica y metodoldgica del campo de estudio del disefio gréafico publicitario,
el presente trabajo propone contribuir con la construccion de un método de analisis
riguroso, util y valido para el estudio empirico del discurso visual desde una
perspectiva cultural. Para ello no solo aplicamos, sino buscamos complementar el
enfoque tedrico y metodoldgico propuesto por Thompson.

Es decir, estudiamos los avisos publicitarios, asi como producciones
culturales relacionadas con el devenir de una sociedad en un tiempo determinado.
La finalidad es analizarlos a partir de sus componentes constitutivos, referenciales,
comunicacionales y simbdlicos; luego interpretarlos a la luz de los factores que
hacen posible la emergencia del proceso de modernizacion en Lima, fenomeno que
en su forma politico-social lider6 el presidente Augusto B. Leguia durante los afios
1919-1930 en el Pert y que llamé Patria Nueva.

Pensamos que los avisos publicitarios ilustrados fomentan nuevos codigos
culturales, de origenes foraneos y auspiciados por ciertos grupos de poder. Estos
funcionan como referentes visuales de las nuevas formas estéticas, practicas
sociales y costumbres culturales en la vida cotidiana. Los avisos se superponen a
los valores culturales mayoritarios en la sociedad de Lima, a inicios del siglo XX,
como modelos de civilidad y modernidad, gestando asi nuevas formas de
reproduccion del poder colonial.

Por ello, un analisis sobre el proceso de modernizacion ofrece una pista para
identificar como las formas y representaciones gréaficas de la publicidad impresa
aportan a la configuracién del imaginario social de modernidad de la nueva clase
media limefa de inicios del siglo XX. Este es un grupo social que consume y valida
las publicaciones ilustradas semanales como voceras de los principales lideres de
opinion publica y como fuentes de credibilidad de aquella época. También, esta
incipiente clase media se erige en el parteaguas de una sociedad moderna versus
una colonial, invisibilizando el potencial colonizador de las ideas de la modernidad

en sociedades como las latinoamericanas y, especificamente, en Lima, Peru.
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Asi, esperamos aportar a los estudios sobre disefio y cultura desde una
perspectiva que recupera el papel del disefiador como agente en el proceso de
construccion de imaginarios sociales. Apuntamos a que el disefio grafico genera
representaciones culturales con vinculos de reconocimiento identitario. Su finalidad
comunicacional —y no solo como forma, funcion y estilo—, factura tanto la
transformaciéon como la reproduccién de las relaciones sociales.

Desde la perspectiva del disefio grafico, los avisos publicitarios son formas
graficas representativas, difundidas a través de determinados medios de
comunicacién en una época especifica y dirigidas a un grupo social delimitado.
Estudiarlos mediante una investigacion académica nos dara luces sobre cémo la
idea de modernidad adopta ciertas formas y representaciones graficas.

La presente tesis se organiza en tres capitulos. En el primer capitulo “La
modernidad, el proyecto politico Patria Nueva y las revistas ilustradas en Lima,
1919-1930” hacemos una revision del concepto de modernidad como movimiento
cultural, social, historico, e impulsor de la comunicacion y el consumo. Del mismo
modo, revisamos dicho concepto asociado al Oncenio de Leguia, ademas de su
relevancia como proceso de civilizacién y modernizacion impulsado por la clase
ilustrada europea y los poderes politicos y econémicos de los Estados Unidos. Del
mismo modo, se profundiza como se desarrolla en el Peru y, especialmente, en
Lima, el proceso de modernizacion en relacién con el proyecto Patria Nueva. En
este contexto, como hemos comprobado en la presente investigacion, al observar
el avisaje publicitario que difundieron ciertas publicaciones periodisticas que
circularon en Lima durante el Oncenio de Leguia, y comprender el entorno
sociohistérico en el que se difundieron, entendemos que los avisos publicitarios
fueron espacios privilegiados para materializar, visualizar y difundir las ideas de
progreso que la modernidad impuls6. Todas ellas asociadas al consumo de las
innovaciones tecnoldgicas, avances cientificos y nuevas practicas sociales de
origen extranjero. Con esto se establece una preponderancia y dirigencia europea
y estadounidense como discurso hegemoénico y como ideologia para el resto del

mundo. El objetivo principal de este capitulo es describir qué componentes
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politicos, ideoldgicos, econdmicos, sociales, culturales y estéticos contribuyeron y
distinguieron el proceso de modernizacion en el Peru durante los afios 1919-1930,
en el Oncenio de Leguia.

El segundo capitulo se encarga de presentar la perspectiva teorica y
metodologica empleada en la investigacion y también de hacer referencia a trabajos
de investigacion pasados que tratan temas similares. Se inicia con la
conceptualizacion de las distintas nociones teéricas que seran empleadas durante
el trabajo. Estas son los conceptos de modernidad, cultura, comunicacion e
ideologia, asi como los de formas simbdlicas e imaginarios desde la perspectiva de
los estudios culturales. Luego se articula la relacion entre estos conceptos y el
vinculo entre medios de comunicacion y publicidad. Ahondamos en las definiciones
de los conceptos de discurso y anuncio publicitario de tal forma que abordamos
este ultimo como forma simbdlica que construye, representa y difunde imaginarios
al amparo del primero, estableciéndose como un componente importante de la
historia y cultura visual de Lima durante el Oncenio de Leguia. Ademas, revisamos
las relaciones entre discurso publicitario, formas simbdlicas e imaginarios. La
segunda parte de este capitulo se concentra en la descripcion general del disefio
metodoldgico de la investigacién, que en este caso se trata de un enfoque
cualitativo. Ademas, se detalla el proceso de operacionalizacién general de la
investigacion, el desarrollo de las tres fases del método de hermenéutica profunda
que considera este estudio, asi como la explicacion de las técnicas de andlisis y los
instrumentos de recoleccion de informacion.

El tercer capitulo desarrolla los resultados obtenidos, primero, del analisis de
contenido cualitativo aplicado al corpus de referencia, compuesto por un total de 2
919 avisos ilustrados que circularon en las revistas Variedades, Mundial y La
Revista, durante los afios 1919-1930, en Lima. Luego, se presenta el corpus de
estudio que se utiliza para el analisis critico del discurso multimodal y el analisis
ideoldgico que propuso la investigacion. Este se conformd por una muestra
intencional de observacion que comprende quince avisos publicitarios ilustrados,

donde nos concentramos en el estudio de los elementos constitutivos del discurso
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grafico, publicitario e ideologico de estos dispositivos visuales de comunicacion.
Todo esto combinado con el desarrollo de las técnicas de andlisis critico del
discurso multimodal e ideolégico aplicado a las unidades del corpus de estudio.
Estos instrumentos de analisis nos permiten tener una lectura de los avisos como
formas simbdlicas, entendiendo que estamos de acuerdo con la conceptualizacion
de Thompson (2002).

El objetivo principal es identificar, describir y estudiar los elementos visuales,
comunicacionales y de sentido que existen en y entre los anuncios analizados, y
especificar el significado social que se construye a través de estos y en funcion de
los discursos que producen. A partir de esta descripcidbn examinamos aquellas
diferencias, coincidencias y semejanzas sobre como se represento6 graficamente la
modernidad a través de la publicidad impresa y la relacién de esta con los factores
politicos, econdmicos, sociales, culturales, estéticos e ideoldgicos que
caracterizaron el proceso de modernizacion de la sociedad limefa de inicios del
siglo XX. De esta manera sera posible conocer cémo dichas imagenes generan
sentido y proyectan imaginarios.

La segunda parte del capitulo se concentra en la interpretacion y
reinterpretacion del relato grafico publicitario, en relacién con los ideales de
modernidad durante el proceso de modernizacion y los aspectos que caracterizaron
el proyecto Patria Nueva en Lima durante el Oncenio de Leguia (1919-1930). El
objetivo principal es explicar como los anuncios publicitarios de las revistas
ilustradas Variedades, Mundial y La Revista acompafiaron el proceso de
modernizacién de las capas medias de la sociedad limefia, quienes en su mayoria
se identifican con este, a principios del siglo XX. Haremos una sintesis entre los
resultados generales del analisis critico del discurso multimodal e ideoldgico
asociado a los aspectos mas resaltantes del analisis sociohistorico desarrollado en
el capitulo 1. El propésito es determinar cual es el aporte de las formas gréaficas
ilustradas, las narrativas publicitarias expresadas y las representaciones

ideologicas de los avisos publicitarios en la construccion del imaginario de
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modernidad visual, en el contexto del proceso de modernizacién en Lima durante
el Oncenio de Leguia.

Por dltimo, incorporaremos una seccion de hallazgos generales obtenidos
durante el transcurso de la investigacion. Nos interesa dejar claro qué se visibiliza
y favorece y qué se invisibiliza y desestima a través de estas imagenes que
contribuyen a la construccion del ser y del sentir modernos, aunque desde
condiciones periféricas.

En consecuencia, y a modo de cierre, nos interesa destacar el papel de la
publicidad grafica en los procesos sociohistéricos que tuvieron lugar en la sociedad
limefia, a propoésito del proyecto modernizador Patria Nueva. Este proceso
contribuy6 a fraguar una identidad urbana en Lima, al amparo de un estilo de vida
moderno que, si bien permitié una articulacion entre lo local-nacional y lo extranjero,
marcé la insercion de la sociedad limefia en una modernidad periférica, propia de
las sociedades latinoamericanas.

A continuacion, en el capitulo siguiente, procederemos a revisar y realizar
una caracterizacion sociohistorica del periodo bajo estudio. El objetivo de esta
primera fase de estudio ha sido identificar los factores politicos, econémicos,
sociales, culturales, estéticos e ideoldgicos del proceso de modernizacion del Perd,
gue tuvo lugar entre los afios 1919-1930 en la ciudad de Lima, durante el Oncenio

de Leguia, y a través del proyecto politico Patria Nueva.

25



