de la venta a consignacion sugiere una estructura donde los meétodos
tradicionales y directos de comercializacion y distribucidn dominan, que puede
deberse a una serie de razones: los disefadores con mas capital econémico
pueden permitirse sus propias tiendas o e-commerce, aquellos con mas capital
social pueden tener mejores conexiones para ventas directas o exclusivas, y
los que tienen capital cultural elevado pueden preferir mantener un control
estrecho sobre la distribucion para reflejar su vision creativa; aquellos con alto
capital simbdlico pueden no necesitar la consignaciéon, ya que su

reconocimiento les asegura ventas a través de canales propios o selectos.

La pequena fraccidn que utiliza la venta a consignacion podria estar buscando
formas innovadoras para romper con las estructuras existentes y redistribuir el
capital, esta estrategia les permite acceder a los mercados sin incurrir en los
costos iniciales de establecer una tienda o cadena de suministro propia, lo que
puede ser un signo de adaptabilidad y el deseo de aprovechar recursos
limitados para maximizar la exposicion y el alcance. El habitus, que es el
conjunto de habitos y disposiciones adquiridos por los individuos, puede influir
en la disposicion de los disefiadores a utilizar o no la venta a consignacion,
donde los disefiadores con un habitus que valora la independencia y el control
creativo pueden evitar la consignacion, mientras que aquellos con un habitus
que enfatiza la flexibilidad y la experimentacion pueden adoptarla mas

libremente.

En la consolidacion del campo profesional, el predominio del no uso de la venta
a consignacion refleja un campo aun tradicional en sus practicas comerciales;
sin embargo, el 4% que adopta la venta a consignacion puede ser un indicativo
de un cambio emergente en el campo, sefialando una lenta pero progresiva
transformacion hacia practicas comerciales mas variadas y posiblemente mas
inclusivas. Este cambio podria facilitar la entrada de nuevos disefiadores,
permitiendo una redistribucion de capitales y posiblemente llevando a una

reestructuracion en el campo del disefio textil e indumentaria a largo plazo.
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Figura 115: Grafico radial que representa la comercializacién y difusion mediante venta a
consignacion por los agentes productores en el campo profesional de DTel en Cuenca.
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El grafico de radar refleja la dinamica del campo, revelando como los
productores utilizan la venta a consignacion como una estrategia para
fortalecer su presencia en el mercado, se visualiza a los productores que se
situan hacia los extremos mas exteriores del radar, marcados con un valor mas
alto, como quienes estan utilizando la venta a consignacion de manera efectiva
para incrementar su visibilidad y alcanzar un posicionamiento estratégico en el
campo; esta practica les permite insertar sus disefios en espacios comerciales
sin asumir el riesgo y la inversién que conlleva mantener un local propio; al
mismo tiempo, estos agentes estan capitalizando su capital simbdlico, ya que la
presencia de sus productos en puntos de venta establecidos les confiere un
sello de legitimidad y prestigio dentro de la industria. Por otro lado, aquellos
mas cerca del centro del radar, que presentan valores mas bajos, tal vez estén
menos comprometidos con la venta a consignacion o tal vez utilicen otros
canales de distribucibn y promocion para sus productos; esto no
necesariamente implica una menor calidad o relevancia en sus disefios; mas
bien, podria indicar diferentes estrategias o fases en el desarrollo de sus
negocios, asi como variaciones en su capacidad para invertir en produccién y

distribucion.
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Asi la batalla por la distincidn en el campo se convierte en una especie de
guerra de clases cultural, donde se lucha por la supremacia econémica, por el
reconocimiento simbdlico y cultural, donde los agentes que logran un alto grado
de visibilidad y reconocimiento a través de la venta a consignacion estan mejor
posicionados para influir en las tendencias y normas de la industria, mientras
que aquellos con una presencia mas modesta pueden buscar consolidar su
capital a través de conexiones mas directas con su clientela y una comprension
intima del mercado local. La venta a consignacion, entonces, se convierte en
una tactica que refleja y afecta la estructura del campo, y su uso efectivo es
una demostracion de habilidad y conocimiento, evidenciando como los agentes
navegan y moldean el paisaje cultural y econdmico de la industria del disefio en
Cuenca.

4.2.7.3 Redes Sociales

Las redes sociales se han convertido en un canal de venta cada vez mas
relevante en el campo del diseno textil e indumentaria, esta estrategia implica
utilizar plataformas para promocionar, comercializar y vender productos de
moda; su fuerza radica en su capacidad para llegar a una audiencia amplia y
comprometida, permiten a las marcas y disefladores promocionar sus
productos de moda de manera efectiva; a través de publicaciones, imagenes y
videos, pueden crear contenido visualmente atractivo que resalte los detalles,
colores y estilos de las prendas y accesorios, lo que capta la atencién de los
seguidores. Ademas, las redes sociales ofrecen una plataforma para
interactuar directamente con los seguidores y clientes, las marcas pueden
responder preguntas, proporcionar informacion detallada sobre tallas, colores y
disponibilidad, y ofrecer un servicio al cliente personalizado, lo que mejora la

experiencia del cliente y fortalece la relacion entre la marca y su audiencia.

Otra ventaja es la capacidad de generar contenido de marca y asi compartir su
historia, visidbn de disefio, valores y la inspiracién detras de sus colecciones,
esto contribuye a construir una narrativa de marca solida y a conectar

emocionalmente con los seguidores. Las redes sociales también permiten la
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publicidad dirigida, lo que significa que las marcas pueden mostrar sus
productos a segmentos especificos de su audiencia; esto es particularmente
valioso para llegar a personas con intereses y comportamientos de compra
relacionados con la moda, lo que aumenta la efectividad de las campafas
publicitarias. Adicional algunas redes sociales ofrecen la opcién de configurar
tiendas en linea directamente en la plataforma, de esta manera los seguidores
pueden ver productos y realizar compras sin salir de la red social, lo que agiliza
el proceso de compra y aumenta la conversion. Los enlaces a sitios web de
comercio electrénico en los perfiles de redes sociales son una practica comun,
permitiendo a los seguidores acceder a la tienda en linea y realizar compras
con facilidad; ademas, las colaboraciones y asociaciones con influenciadores y
otros agentes clave en la industria de la moda son una estrategia efectiva en
las redes sociales y trabajar con personas influyentes puede ampliar la

audiencia y diversificarla.

Las plataformas de redes sociales proporcionan herramientas para rastrear y
analizar el rendimiento de las publicaciones y campafas, lo que permite a las
marcas ajustar sus estrategias en funcion de datos concretos sobre la
interaccidn de los seguidores y las conversiones. En este sentido se otorga un
valor de 3 puntos a quienes utilizan este canal y ninguna valoracion a quienes

no lo utiliza.

Tabla 49: Datos obtenidos de la pregunta 9 sobre el uso de redes sociales para la

Formas de comercializacion Redes

y difusién sociales Porcentaje Valores
Realiza 146 97,33% 3
No realiza 4 2,67% 0
TOTAL 150 100,00%

comercializacion y difusion, utilizados por los productores de DTel en Cuenca.

Un total de 146 productores en el campo utilizan las redes sociales como canal
de venta, lo que refleja una clara inclinacion hacia la digitalizacion del proceso
de comercializacion; este fendmeno destaca la importancia y el impacto de las
redes sociales en la consolidacion y desarrollo del campo, proporcionando a
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los disefiadores acceso a una amplia gama de tipos de capital para obtener
ventajas competitivas en la industria de la moda. El compromiso de los
productores con las redes sociales es una manifestacion de su capital
simbolico, ya que su presencia y actividad en estas plataformas digitales
otorgan un prestigio adicional y un reconocimiento mas amplio dentro de la
industria, esta estrategia mejora su visibilidad, aumenta su influencia y les
permite construir una marca solida y reconocible, al cultivar una imagen en
linea coherente y atractiva, los disefiadores pueden forjar una identidad de
marca distintiva y deseable.

Desde una perspectiva econdmica, las redes sociales brindan una opcién de
venta de bajo costo en comparacion con los gastos que implican las tiendas
fisicas y otras formas tradicionales de comercio, o que es especialmente
ventajoso para las marcas emergentes y los disefiadores independientes que
buscan maximizar su alcance con inversiones minimas. Las plataformas de
redes sociales permiten una entrada en el mercado accesible y flexible,

facilitando un crecimiento organico y sostenido.

El capital social es igualmente transcendental, ya que las redes sociales abren
el espacio para relaciones y redes valiosas que se extienden mas alla de las
interacciones convencionales, con este medio los disefiadores pueden utilizar
estas conexiones para aumentar su alcance, colaborar con otros en la industria
y aprender de sus colegas, lo que en conjunto potencia la expansion y la
influencia de su negocio; ademas, el capital cultural juega un papel
fundamental en la venta a través de redes sociales, donde la habilidad para
presentar los productos de forma atractiva y comprender las tendencias
actuales es relevante para captar la atencién de la audiencia; los productores
que dominan estas competencias estan bien posicionados para destacarse y
adaptarse a las dinamicas cambiantes de la moda. La interaccion directa y la
retroalimentacion obtenida a través de las redes sociales son invaluables, con
seguidores y clientes que participan activamente en el proceso creativo al
proporcionar comentarios que pueden guiar las decisiones de disefio y las
estrategias de marketing. Esta interaccion permite a los productores ser agiles,
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adaptandose rapidamente a las preferencias cambiantes de los consumidores,

lo que a su vez fortalece la relevancia y la presencia de su marca en el campo.

Figura 116: Porcentajes obtenidos de la pregunta 9 sobre el uso de redes sociales para la
comercializacion y difusion, utilizados por los productores de DTel en Cuenca.

Venta por redes sociales

2,67% Venta por redes sociales

No realiza

El grafico refleja que la gran mayoria de los productores con un 97,33% ha
implementado la venta a través de redes sociales como una estrategia central
en su comercializacion y difusion; esta preferencia por el medio digital es una
declaracién poderosa sobre la naturaleza contemporanea del campo, indicando
una adaptacion casi universal a las practicas que valoran la inmediatez, la
accesibilidad y la conectividad; asi la adopcion masiva de la venta por redes
sociales refuerza el habitus contemporaneo de los productores de diseho, que
valoran la agilidad y la interaccion en tiempo real con su clientela, este habitus
refleja una comprension intuitiva de las normas y practicas actuales que rigen
el éxito en el campo del disefo textil e indumentaria, donde la visibilidad en

linea y la participacion directa con la audiencia son decisivas.
El uso generalizado de las redes sociales se traduce en un aumento del capital

simbodlico para la mayoria de los disefiadores, donde la estima, el
reconocimiento y el prestigio de la marca se magnifica a través de la visibilidad
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en linea y el alcance global que ofrecen las redes sociales. Al tener una
presencia activa en linea, los disefiadores amplian su mercado potencial y
fortalecen su capacidad de moldear las tendencias y percepciones en los
sectores culturales; en cuanto al capital econdémico, la venta en linea reduce
los costos tradicionales asociados con los canales de venta fisicos, permitiendo
a los disefadores, especialmente a aquellos emergentes, maximizar sus
recursos y alcanzar a un publico mas amplio con una inversion relativamente
baja. El bajo porcentaje que no realiza ventas por redes sociales con un 2,67%
posiblemente representa un nicho de mercado que se mantiene fiel a modelos
de negocio mas tradicionales o que sirve a una clientela especifica que no

requiere de la mediacion digital.

El capital social se ve potenciado por las redes sociales a través de la creacion
de comunidades, la interaccion con los clientes y la construccion de relaciones
significativas con otros agentes del campo; estas plataformas ofrecen a los
disefiadores oportunidades para colaborar, recibir apoyo y participar en un
intercambio dinamico de ideas y recursos. Finalmente, el capital cultural de
conocimientos, habilidades, gustos y estrategias de marketing es indispensable
para navegar con éxito el ecosistema digital. Los disefiadores deben poseer o
desarrollar una comprension aguda de cémo presentar sus productos de
manera atractiva en linea, comprender las tendencias actuales y conectar de

manera auténtica con su audiencia.

Figura 117: Grafico radial que representa la comercializacion y difusion mediante redes
sociales por los agentes productores en el campo profesional de DTel en Cuenca.
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El grafico de radar muestra una imagen de un campo dinamico y altamente
adaptativo, donde observamos que la gran mayoria de los productores han
adoptado esta estrategia, lo cual es un testimonio del valor simbdlico que las
redes sociales proporcionan como herramienta de comercializacion y difusion;
este enfoque digital es fundamental para la construccion y el mantenimiento del
capital simbdlico, asi como para el fortalecimiento de la presencia de marca. En
este entorno, los productores que utilizan las redes sociales para vender y
promover sus disefios estan participando activamente en una guerra de clases
cultural, en la cual la distincidn y la legitimidad son logros altamente codiciados.
Los productores cuya presencia en redes sociales es destacada y efectiva—
representados por los puntos mas externos en el radar—estan ganando en
términos de visibilidad y reconocimiento, también estan capitalizando de
manera efectiva su capital simbdlico y poseen la capacidad de influir en las
tendencias y las percepciones dentro de la industria, estableciéndose como
lideres y formadores de opinion en el disefio textil y de moda.

Por otro lado, los productores con una presencia menos prominente en redes
sociales, indicados por los puntos mas cercanos al centro del grafico, pueden
estar enfocandose en nichos de mercado especificos o en métodos alternativos

de venta y distribucion; esto no disminuye necesariamente su éxito o valor
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dentro del campo; de hecho, puede reflejar una estrategia deliberada que
prioriza la calidad sobre la cantidad, o un enfoque en mercados mas

especializados y segmentados.

La estructura del campo en Cuenca es, por tanto, una que favorece la
innovacion y la adaptabilidad, donde el capital cultural y econémico juega un
papel importante en este espacio: los conocimientos y competencias digitales
para presentar y comercializar productos en linea se combinan con la
capacidad para movilizar recursos financieros de manera eficiente. Estos
factores facilitan la entrada al mercado y la expansion del alcance comercial de
los productores, que les permiten competir en un mercado globalizado;
ademas, el uso intensivo de las redes sociales revela un habitus que se alinea
con practicas actuales de consumo y produccion, donde la interaccion directa y
la construccion de relaciones auténticas con los consumidores son esenciales.
Las redes sociales son un medio para la transaccion econOomica y una
plataforma para la construccion de relaciones sociales y profesionales, que a
su vez pueden transformarse en valiosas colaboraciones y oportunidades de
crecimiento.

4.2.7.4 Tienda de Diseio

Las tiendas de disefio proporcionan un espacio donde la creatividad y la
originalidad pueden florecer, estos establecimientos se dedican a ofrecer
productos que cumplen con estandares de alta calidad y cuentan con un disefio
distintivo que los diferencia en el mercado; la atencion al disefio es la piedra
angular de estas tiendas, y esta caracteristica distintiva a menudo se traduce
en productos innovadores o producidos en ediciones limitadas, un espacio
donde reciben a consumidores que buscan prendas y accesorios que reflejen
su estilo individual y se destaquen por su originalidad. Las colaboraciones y los
eventos son estrategias comunes utilizadas por las tiendas de disefio para
crear una comunidad en torno a la marca y generar interés en los productos,
con actividades que permiten a los disefiadores y marcas establecer relaciones

con otros creadores y artistas, lo que puede enriquecer aun mas la oferta.
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Las tiendas de disefio aportan creatividad, originalidad y exclusividad al
mercado, son tanto un escaparate para disefiadores y marcas emergentes
como un destino para consumidores que buscan productos de moda distintivos
y originales; en este sentido, a los productores que realizan este tipo de
comercializacién se les asigna un valor de 3 puntos y a los que no adoptan

esta estrategia, no se asigna valores.

Tabla 50: Datos obtenidos de la pregunta 9 sobre la comercializacién y difusion a través de
una tienda de disefio local de los productores de DTel en Cuenca.

Formas de
comercializaciony | Venta en tienda de
difusion disefo Porcentaje Valores
Realiza 28 18,67%
No realiza 122 81,33%
TOTAL 150 100,00%

La presencia de los disefiadores en tiendas de disefio en la ciudad de Cuenca
es un fendmeno que refleja la evolucion del campo del disefo textil e
indumentaria, los datos obtenidos muestras que 28 productores han optado por
esta modalidad de comercializacion, quienes se benefician significativamente
en términos de valor simbdlico y posicionamiento de marca. Estas tiendas se
distinguen por ofrecer productos innovadores y de alta calidad, atributos que
elevan considerablemente su capital simbdlico dentro del campo de la moda,
donde la exclusividad, la presentacion visual meticulosa y una experiencia de
compra distintiva son los pilares de este reconocimiento. El hecho de que sean
pocas las marcas que venden a través de tiendas de disefio sugieren que su
modelo de negocio implica un porcentaje alto de comision para la tienda, lo que
puede estar fuera del alcance de ciertos emprendimientos debido a limitaciones
de capital econdmico.

El alto capital simbdlico adquirido a través de estas tiendas se manifiesta en la
percepcion de prestigio y distincion que estos espacios confieren a los
productos que albergan, como una moneda poderosa en el campo del disefo,
donde

la originalidad y la calidad son altamente valoradas por los

consumidores conscientes y selectivos. Desde una perspectiva economica,
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estos espacios ofrecen ventajas tangibles; a pesar de que los precios de los
articulos suelen ser mas altos en comparacion con otros canales de
distribucion, reflejando la calidad y exclusividad de los productos, los
productores pueden gozar de margenes de beneficio mas significativos. Este
aspecto economico es importante para los disefiadores y marcas que buscan
posicionar sus productos dentro de un segmento del mercado que valora y esta
dispuesto a pagar por la singularidad y la innovacion. El capital social es otro
componente esencial en la ecuacion del éxito, que se produce al colaborar con

estas plataformas, ya que los disefiadores tejen redes valiosas.

Estos espacios suelen ser el epicentro de eventos y colaboraciones que
fortalecen la comunidad alrededor de la marca y atraen mas atencién hacia los
productos, donde la habilidad para formar y mantener estas conexiones puede
abrir puertas a oportunidades de crecimiento y expansidon mas alla de las
ventas inmediatas. El capital cultural juega un papel beneficioso en la gestion
efectiva de una tienda de disefio, al aplicar los conocimientos sobre como
presentar y posicionar productos de moda de una forma que resuene con las
expectativas de un mercado de Iujo son esenciales, esto abarca una
comprension profunda de las preferencias de los clientes de alto nivel y las
tendencias del mercado en el segmento premium. Estos elementos, cuando se
gestionan con habilidad, realzan el posicionamiento de la marca y fomentan un

entorno de crecimiento sostenido y éxito en el campo.

Figura 118: Porcentajes obtenidos de la pregunta 9 sobre la comercializacion y difusion a
través de una tienda de disefio local de los productores de DTel en Cuenca.

Tienda de disefio

Venta en tienda de disefio

No realiza
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El grafico muestra que un 18,67% de los agentes en el campo optan por la
venta en tienda de diseiio como su medio de comercializacion, mientras que la
mayoria, el 81,33%, no utiliza este canal; estos espacios otorgan un alto capital
simbdlico debido a su asociacién con la exclusividad, la originalidad y la
calidad, donde las marcas y disefiadores que se asocian con estas tiendas
generalmente cultivan una imagen de prestigio y sofisticacion. La cuidada
seleccidon de productos y la experiencia de compra personalizada que ofrecen
estas tiendas contribuyen a la construccion de este capital simbdlico,
permitiendo a los disefiadores diferenciarse en un mercado competitivo. El
hecho de que una minoria de disefiadores esté presente en las tiendas de
disefio también refleja una estrategia de poder en el campo, al alinearse con
estos espacios, estos disefnadores estan posicionando deliberadamente sus
productos en un segmento del mercado que valora la estética y la narrativa
detras de la ropa y los accesorios que compra. Esta es una manifestacion clara
del poder a través del capital simbdlico: la capacidad de influir en las

percepciones y valoraciones de los consumidores de moda.

El 81,33% que no vende en tiendas de disefio puede estar explorando otros
canales de distribucion que mejor se alinean con su habitus y recursos
disponibles, que pueden preferir la venta en linea, los mercados temporales o
la distribucidn directa al consumidor, lo que refleja un enfoque diferente en el
campo y una distribucidon diversa de capital econdmico; esta mayoria puede
estar persiguiendo estrategias que maximicen el capital economico y social a
través de conexiones directas con los clientes y una presencia mas personal en
el mercado. El habitus de estos disefiadores también esta reflejado en su
eleccion de estrategias de comercializacion, al valorar su autonomia,
flexibilidad e innovacién que ofrecen los canales digitales y alternativos; por
otro lado, aquellos en las tiendas de diseio pueden priorizar la presentacion
exclusiva, valores que resuenan con los consumidores de lujo y con aquellos

que buscan una experiencia de compra distintiva.

En el contexto de la consolidacién del campo profesional de diseno textil e

indumentaria, estos porcentajes destacan dos enfoques distintos: una minoria
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que busca diferenciarse a través de la acumulacion de capital simbdlico, y una

mayoria que podria estar enfocandose en otras formas de capital, tal vez mas

inmediatas y accesibles. Ambos enfoques son validos y contribuyen a la
riqueza y diversidad del campo, indicando un paisaje complejo donde

diferentes estrategias coexisten y compiten por la legitimidad y el éxito.

Figura 119: Gréfico radial que representa la comercializacion y difusion mediante una tienda
de disefio por los agentes productores en el campo profesional de DTel en Cuenca.
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El grafico de radar presenta una vista panoramica de cémo los productores se
posicionan en el campo a través de la comercializacion y difusidn por medio de
tiendas de disefio; en este mapa visual se muestra una variabilidad en la
intensidad con la que diferentes disefiadores se destacan, marcando una clara
diferenciacion entre aquellos que generan un alto valor simbdlico versus
aquellos que no lo hacen. Se visualizan los puntos mas alejados del centro que
sugieren un alto nivel de compromiso con el catalogo de tiendas de disefio
como canal de comercializacion, estos agentes, que aparecen
prominentemente en el radar, demuestran una fuerte presencia en el campo
que es el resultado directo del capital simbdlico que han acumulado. Sus
disefios, que se presentan en tiendas especializadas, llevan la marca de la
exclusividad y la estética cuidada y ofrecen una experiencia de compra que
eleva su estatus dentro de la industria de la moda.

La batalla por la distincion es palpable en esta representacion, donde los
disefiadores y marcas que han invertido en la creacion y mantenimiento de un
catalogo atractivo en tiendas de disefio compiten por la visibilidad y se afirman
en un espacio donde la legitimidad y la distincidn cultural son altamente
preciadas. En términos de Bourdieu, estas son las fuerzas emergentes que
desafian y redefinen las estructuras preexistentes del campo. En contraste, los
que estan mas cerca del centro, quienes pueden ser menos visibles en el
mercado de tiendas de disefio, quizas estén explorando o consolidando otras
formas de capital; aunque no destacan en este aspecto del campo, pueden
estar obteniendo distincion y valor a través de otros medios, como una fuerte
presencia en linea o una clientela de nicho dedicada.

Esta diversidad de enfoques refleja una interaccion compleja entre la
acumulacion de capital simbdlico, social y econdmico; asi, los disefiadores con
un enfoque fuerte en la venta a través de tiendas de disefio tienden a gozar de
precios mas altos y margenes de beneficio, reflejando la calidad y singularidad
de su oferta. Esta estrategia, combinada con un conocimiento cultural profundo
y la habilidad para forjar relaciones significativas dentro de la industria mejora
su posicién en el campo y contribuye a su expansion comercial. Aquellos con

una estrategia efectiva de comercializacion a través de tiendas de disefio estan
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marcando el camino hacia su propio éxito y para la evolucién del campo en su

conjunto.

4.2.7.5 Otros medios de comercializacién y difusion

El campo profesional del disefio textil e indumentaria ofrece una variedad de
medios y estrategias de comercializacidon y difusién para los productores que
desean promocionar y vender sus productos; entre estas opciones, la venta al
por mayor y la venta al por menor son estrategias comunes que permiten llegar
a diferentes segmentos de mercado. La venta al por mayor, a través de
intermediarios y distribuidores, amplia el alcance a tiendas minoristas, mientras
que la venta al por menor, que incluye tiendas propias y sitios web de comercio

electréonico, ofrece una conexién directa con el consumidor final.

Los mercados y ferias de disefio son populares entre los disefiadores
emergentes, ya que brindan la oportunidad de interactuar directamente con los
clientes y mostrar productos innovadores y artesanales; el comercio
electronico, respaldado por plataformas en linea, permite llegar a un publico
global y ofrece flexibilidad en términos de marketing y gestion de inventario.
Ademas, algunos disefiadores utilizan showrooms fisicos para presentar sus
productos a compradores interesados, y las tiendas emergentes en
ubicaciones especificas generan interés y ventas rapidas. Las colaboraciones
con influencers y celebridades también son estrategias efectivas para
promocionar productos en las redes sociales y generar interés en las
colecciones; la publicidad en revistas de moda, tanto impresas como en linea,
aumenta la visibilidad de los productos y la marca; los programas de afiliados,
las tiendas emergentes y la venta en mercados y ferias locales son otras
opciones para llegar a diferentes audiencias; la publicacién de contenido en
blogs y redes sociales puede aumentar el interés en los productos y la marca, y
ofrecer servicios de disefio personalizado o a medida atiende a clientes que
buscan prendas exclusivas. Cada uno de estos medios y estrategias tiene sus
propias ventajas y desafios, y la eleccion de la estrategia adecuada dependera
de los objetivos y recursos de cada disefiador o marca en el campo. La
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combinacion de varios de estos enfoques puede ser una estrategia efectiva
para llegar a una audiencia diversa y consolidarse en la industria de la moda.

Estos canales han demostrado ser efectivos para llegar a una audiencia
diversa y promocionar productos de moda de manera exitosa; ademas, es
posible que estos canales satisfagan de manera mas adecuada las
necesidades y expectativas de los consumidores en la actualidad, lo que podria
explicar su predominio en el mercado, por este motivo se asigna un valor de 3
puntos a quienes realizan otras formas de comercializacion y ninguna

valoracién a quienes no lo desarrollan.

Tabla 51: Datos obtenidos de la pregunta 9 sobre otras formas de comercializacion y difusion
realizadas por los os productores de DTel en Cuenca.

Formas de comercializacion | Otras formas de

y difusion comercializacion | Porcentaje Valores
Realiza 2 1,33% 3
No realiza 148 98,67% 0
TOTAL 150 100,00%

De un total de 150 individuos, apenas 2 de ellos optan por emplear otras
formas de comercializacion, esta minoria representa a aquellos innovadores
que se aventuran mas alla de los métodos tradicionales, explorando canales
como el comercio electronico, colaboraciones exclusivas y tiendas temporales;
este enfoque amplifica la visibilidad de sus productos y fortalece el
posicionamiento de su marca, creando una conexion mas estrecha con el
consumidor y diferenciandose en el mercado; por otro lado, 148 disefiadores
no participan en ninguna forma de comercializacion, asignandoles un valor
simbolico de 0. Esta situacion sugiere una potencial falta de recursos,
conocimiento o interés en métodos de comercializacion que podrian catalizar
su crecimiento y visibilidad en el mercado. La omision de estas estrategias
limita su capacidad para atraer nuevos clientes y aprovechar oportunidades de
negocio, dejandolos en una posicion menos ventajosa dentro del competitivo

ambiente profesional.
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La comercializacién y difusidn juegan roles criticos en el éxito de cualquier
disefiador o productor; quienes invierten tiempo y recursos en estrategias de
comercializacion innovadoras realzan el valor de sus productos y solidifican el
posicionamiento de su marca en el mercado, este esfuerzo por destacar facilita
el acceso a un publico mas amplio y establece una reputacion firme,
significativo para la sustentabilidad y el crecimiento a largo plazo; en contraste,
la falta de iniciativa en este ambito puede resultar en una visibilidad reducida y
dificultades para competir eficazmente.

Figura 120: Porcentajes obtenidos de la pregunta 9 sobre otras formas de comercializacion y
difusion realizadas por los os productores de DTel en Cuenca.

Otras formas de ventas

Otras formas

No realiza

En la ciudad de Cuenca, observamos una estructura dominada por un habitus
conservador, donde la mayoria de los disehadores, con un 98,67%, no se
involucran en "otras formas de ventas". Esto indica una preferencia por las
tradiciones y enfoques convencionales, posiblemente un reflejo del habitus, es
decir, del sistema de disposiciones adquiridas por los agentes a través de la
experiencia y la educacion. El habitus determina que las practicas y
preferencias de los agentes estén en consonancia con las normas y las
expectativas del campo, lo que puede explicar la resistencia al cambio y la
innovacion en las estrategias de comercializacion; sin embargo, un pequefio
segmento, el 1,33%, ha comenzado a explorar y capitalizar "otras formas de
ventas". Este grupo puede considerarse portador de una forma de capital
innovador, capital que consiste en conocimientos, habilidades y estrategias que
no son comunes dentro del campo, donde su voluntad de adoptar enfoques no

tradicionales para la comercializacion y difusién de sus productos muestra una
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disposicion a acumular un capital diferente: el capital social y econdmico

derivado de las redes y la visibilidad en el mercado.

Este capital que estan construyendo podria ser un precursor del cambio y la
transformacion dentro del campo, lo que podria llevar a una reconfiguracion de
la estructura de poder, en la que aquellos que tienen la disposicién y la
habilidad de explorar nuevas estrategias de comercializacion puedan ganar
una posicion mas prestigiosa y obtener una ventaja competitiva. Este desafio al
status quo podria, con el tiempo, alterar el habitus predominante, cambiando
las normas y las practicas comunmente aceptadas del campo. El hecho de que
solo un 1,33% de los disenadores esté participando en estas nuevas formas de
ventas puede interpretarse como una falta de capital simbdlico, es decir, de
prestigio y reconocimiento en las practicas establecidas que validan y dan valor
a los productos y estrategias dentro del campo. Los productores que se
adhieren a las practicas convencionales pueden tener un volumen considerable
de capital simbdlico que respalda su renuencia a cambiar. Este pequefio grupo
de innovadores esta contribuyendo al campo al introducir nuevos mecanismos
de venta que podrian alterar el balance de poder y las dinamicas competitivas.
Este capital innovador tiene el potencial de generar un valor econémico directo
a través de un aumento en las ventas, al crear capital simbdlico a largo plazo,
elevando su estatus dentro del campo y atrayendo a seguidores que podrian
adoptar practicas similares. Este proceso de cambio y acumulacion de capital
podria llevar eventualmente a la consolidacion y redefinicion del campo

profesional de DTel en Cuenca.

Figura 121: Grafico radial que representa otras formas comercializacion y difusion de los
agentes productores en el campo profesional de DTel en Cuenca.
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Este grafico de radar representa una vision estructurada del campo, mediante
un diagrama donde podemos ver diversos productores o agentes, cada uno
marcado en un eje especifico que sugiere su influencia y posicion en el
mercado basado en el valor simbdlico mediante el proceso de
transubstanciacion que proporcionan a través de sus disefios y estrategias de
comercializacién y difusion. Los nombres de las marcas de los productores que
rodean el grafico varian desde el centro hacia el exterior, indicando un espectro
de cdmo su trabajo y su enfoque comercial les otorgan una cierta distincion o
diferencia legitima dentro del campo. Los que se encuentran mas cerca del
centro, sefialados con un 0, representan a agentes cuyo valor simbdlico es
considerado bajo en términos de comercializacion y difusion; por otro lado,
aquellos situados hacia la periferia, marcados con un 3, se destacan por un alto
valor simbdlico, lo cual les concede mayor visibilidad y prestigio en el campo
profesional.

La estructura de este grafico refleja la dinamica del campo profesional de DTel
en Cuenca, donde existe una constante lucha por la distincién. Este combate
se lleva a cabo entre los agentes activos (los disefiadores y marcas), y
mediante una interaccion con las estructuras preexistentes, fuerzas
emergentes y el capital simbdlico y cultural. Cada agente lucha por obtener un
lugar significativo y legitimo en el ambito cultural, lo que se asemeja a una
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guerra de clases, donde el reconocimiento y el éxito dependen tanto de la
innovacion y la calidad del diseiio como de las estrategias de mercado y la

capacidad de generar un impacto cultural y econémico significativo.

4.4 Habitus

Es importante destacar la relacidn entre los procesos creativos y productivos de
los disefiadores en Cuenca y el concepto de "habitus"”. Segun Pierre Bourdieu,
"habitus" se refiere a las estructuras internas adquiridas por los individuos a
través de la experiencia y la educacion, que guian las percepciones, los
pensamientos y las acciones de los individuos dentro de su contexto social
(1984). En la ciudad de Cuenca, los disefiadores desarrollan emprendimientos
y marcas que reflejan un conjunto de practicas y predisposiciones adquiridas,
las cuales se manifiestan en sus formas de comercializacién y difusion, asi
como en los tipos de produccion, que puede influir en su preferencia por ciertos
materiales, técnicas de produccion, estrategias de marketing y canales de
distribucion, lo que a su vez puede contribuir a la identidad distintiva de sus

marcas y productos.

Los disefiadores, a través de su "habitus”, crean y perpetuan ciertas normas y
tendencias dentro de la comunidad creativa de Cuenca, las cuales pueden ser
observadas en los patrones de disefio, en la estética de los productos y en las
narrativas de marca, esto se traduce en un estilo distintivo que representa su
identidad individual, su capital cultural y su compromiso social con la ciudad. A
continuacion, se presentan habitus que se han identificado en estos

productores analizados en esta investigacion:

4.4.1 Habitus en los procesos creativos

En el campo del disefio textil e indumentaria en Cuenca, se despliega una
dinamica compleja donde cada agente traza su propia ruta hacia la distincion y
el reconocimiento, aqui los disefiadores y marcas se posicionan en el campo

con un habitus particular, una identidad que se manifiesta a través de sus
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enfoques creativos en la produccion de moda. Los productores situados en la
periferia del radar han logrado un valor simbdlico excepcionalmente alto a
través de sus procesos creativos, son agentes que han destilado un conjunto
de disposiciones duraderas y practicas habituales que les confieren una
posicion de liderazgo y distincion en el campo, mediante procesos creativos
que incluyen la seleccion de materiales, métodos textiles, definicion de un
concepto, analisis de tendencias, entre otros. La distincion se alcanza tanto por
la calidad como por la originalidad del disefio y por como estos disefios son
percibidos y valorados dentro de la cultura del campo del disefio y de los

sectores culturales.

Figura 122: Gréfico radial que representa habitus en los procesos creativos de los agentes
productores en el campo profesional de DTel en Cuenca.
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En el grafico la presencia de colores mas intensos sugiere una participacion
activa y exitosa en el campo, mientras que las tonalidades mas suaves
representan un enfoque mas reservado o un estado emergente en la evolucion
de su practica creativa. La batalla por la distincion es palpable en este entorno,
donde cada agente se esfuerza por establecer su diferenciacion a través de un
lenguaje de disefio distintivo y estrategias de produccion que resuenen con los
consumidores, aqui la competencia entre los disefiadores mas alla de una

cuestion de estética se convierte en una compleja interaccion de fuerzas
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culturales y econdmicas que define quiénes se convierten en referentes del

campo.

En medio de esta interaccidn, emergen nuevos disefiadores con otras
perspectivas y propuestas; ellos también contribuyen al capital simbdlico del
campo. La ciudad se muestra como un escenario dinamico donde el habitus de
cada creador de moda es un testimonio de su adaptabilidad, vision y respuesta
a las exigencias culturales y econdémicas del campo del disefio textil e

indumentaria.

4.4.2 Habitus en los procesos productivos

El grafico de radar proporciona una representacion visual distintiva del campo
del disefo textii e indumentaria en Cuenca, destacando los procesos
productivos de cada disefiador y marca como una faceta central de su
presencia en el campo; los puntos distribuidos en este radar no son aleatorios,
son la expresion del valor simbdlico mediante el proceso de transubstanciacion
que cada agente aporta al campo a través de sus procesos productivos,
posicionandolos dentro de un espectro de creatividad y eficacia comercial. Las
marcas situadas mas alla del centro en el radar han conseguido un nivel mas
alto de valor simbdlico a través de sus procesos creativos, o que sefiala un
habitus, estos disefiadores han cultivado un conjunto de practicas habituales
que se traducen en productos de disefio distintivos, altamente valorados tanto
en términos de estética como de calidad; su lejania del centro puede
interpretarse como una combinacién de innovacién en disefio, excelencia en
artesania, y una adaptabilidad a las demandas del mercado que les confiere
una ventaja competitiva y legitimidad en el campo.

Figura 123: Grafico radial que representa habitus en los procesos productivos de los agentes
productores en el campo profesional de DTel en Cuenca.
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Los colores del grafico indican la intensidad y el enfoque de los procesos
productivos, con tonalidades mas calidas que reflejan la inversion en la
produccion, mientras que los colores mas frios sugieren un enfoque mas
calculado o emergente en el mercado; esta gama cromatica simboliza la
diversidad de métodos productivos: desde la fabricacion a pequefna escala con
un toque personal, hasta la produccion a mayor escala con sofisticacion
tecnoldgica. Los agentes cerca del centro del radar, aunque quizas no tan
destacados como sus contrapartes mas distantes, representan una actividad
emergente o un enfoque mas tradicional que contribuye al tapiz cultural del
disefio de moda en Cuenca, estas marcas estan desarrollando su habitus,
quizas concentrandose en fortalecer su identidad de marca y sus estilos antes

de lanzarse a estrategias de produccion mas audaces.

La disposicion de los agentes en el radar y su proximidad entre si se interpreta
como posibles colaboraciones o competencias, donde algunos podrian estar
compartiendo practicas productivas similares o mercados objetivo, mientras
que otros pueden estar diferenciandose intencionadamente para capturar otros
segmentos del mercado. Los espacios menos poblados en el radar revelan
areas de potencial crecimiento y exploracion, donde los disefiadores que se
aventuren en estos espacios tienen la oportunidad de innovar y de introducir
nuevas practicas que pueden alterar el habitus existente y ofrecer nuevas
dimensiones al campo del disefio de moda en la ciudad.
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Este grafico es un microcosmos del campo profesional del disefio textil e
indumentaria en Cuenca, reflejando una arena en la que la lucha por la
distincidn y el reconocimiento se juega a través de procesos productivos
meticulosamente desarrollados, donde los disefadores y las marcas aqui
representadas estan inmersos en una continua guerra de clases cultural, donde
el capital simbdlico, cultural y econdmico se gana con cada prenda disefiada,
con cada colecciéon lanzada, y con cada innovacion adoptada; es un campo
dinamico, lleno de energia y potencial, donde la interaccién entre los agentes,
sus practicas y el mercado mas amplio configura el paisaje de la moda en la

region.

4.4.3 Habitus en las formas de comercializacion y difusiéon

El grafico de radar generado a partir de los datos obtenidos captura una
dinamica, donde cada disefiador y marca en un espectro que refleja la
efectividad y el valor simbdlico mediante el proceso de transubstanciacion de
sus estrategias de comercializacion y difusion, reconociendo a las marcas que
resaltan mas cerca de las periferias del radar al destacarse en el campo;
quienes han logrado innovar e implantar practicas comerciales que resuenan
profundamente con su audiencia, acumulando asi un capital simbdlico
sustancial. Estos agentes lideran el campo con estrategias que les permiten
destacarse, sefal de un habitus bien desarrollado que comprende tanto la
practica como la capacidad de adaptarse y capitalizar sobre las tendencias
emergentes. Se manifiestan como agentes culturales influyentes que
configuran las percepciones de lo que es valioso y deseable en el disefio de
moda. Por otro lado, aquellos posicionados mas cerca del centro del radar
todavia estan forjando su camino y quizas adoptando métodos mas
convencionales o con menor alcance; sin embargo, cada punto refleja una
presencia activa en el mercado, una lucha por la visibilidad y la relevancia, y

una contribucidn al tejido cultural del disefio en Cuenca.
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Figura 124: Grafico radial que representa habitus en las formas de comercializacion y difusion
de los agentes productores en el campo profesional de DTel en Cuenca.
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La variacion en los colores y la dispersion de los puntos ilustran una
multiplicidad de enfoques y la riqueza de la competencia cultural, donde las
interacciones entre estos agentes, las alianzas que forman y las nuevas
estrategias que emergen moldean el campo actual y pavimentan el camino
para las practicas futuras. Este campo esta lejos de ser estatico; esta marcado
por un flujo constante de creatividad y cambio, con disefiadores y marcas que
responden y contribuyen a las fuerzas culturales y econémicas del momento.
En Cuenca, el disefio se revela como un escenario de expresion y lucha
simbodlica, donde cada agente estda comprometido en una danza de
posicionamiento y significado, contribuyendo al dinamismo y la evolucién del

campo profesional.
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4.4.4 Habitus en el tipo de produccion

El panorama del campo profesional de disefio textil e indumentaria en la ciudad
de Cuenca es un testimonio de la diversidad y riqueza de estrategias de
produccion; en él, cada marca y disefador toma su lugar, mostrando la fuerza y
el alcance de su produccion, reflejados en la distancia desde el centro hacia la
periferia. Las marcas y disefiadores que aparecen mas cerca de la periferia del
radar son aquellos que han logrado un valor simbdlico mediante el proceso de
transubstanciacién superior en su produccién, este valor se deriva de una
combinacion de innovacidon, calidad superior, técnicas exclusivas de
produccion, y una resonancia cultural que se traduce en un prestigio y
reconocimiento elevados; estos productores han desarrollado un habitus que
abraza la tradicion en propuestas innovadoras con estilos propios,
adaptandose a las corrientes del mercado.

Figura 125: Grafico radial que representa habitus en el tipo de produccion de los agentes
productores en el campo profesional de DTel en Cuenca.
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La intensidad de los colores en el grafico sugiere el grado de actividad y
prominencia de cada agente en el campo, donde los tonos mas calidos indican
una presencia mas fuerte y estrategias de produccidn que impactan
significativamente en el mercado, mientras que los tonos mas frios representan

enfoques mas moderados o emergentes. En este contexto, la batalla por la
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distincidon se convierte en una lucha simbdlica y cultural en la que cada
disefiador y marca busca establecer su diferencia y legitimidad; este combate
es una contienda econdmica y una manifestacion de valores, estilos y
tendencias que configuran el campo de la moda. La configuracion del radar
demuestra que el campo es una amalgama dinamica de interacciones y
competencias, donde algunas marcas muestran una alianza implicita a través
de estrategias de produccion similares, mientras que otras trazan su propio
camino distintivo. Los vacios en el radar, donde menos agentes estan
presentes, representan oportunidades para la innovacion y la exploracion de
nuevos nichos de mercado. La presencia de nombres mas cercanos al centro
indica aquellos que estan en el proceso de fortalecer su habitus, posiblemente
adoptando métodos de produccion mas tradicionales o en desarrollo, pero cada
uno contribuye de manera significativa a la diversidad del campo.

En Cuenca, la produccion de disefio textil e indumentaria se presenta como un
campo lleno de vida y movimiento, un espacio en el que la creatividad y la
estrategia se unen en una continua lucha de distincion y significado, este
grafico nos muestra cdmo los agentes del campo estan posicionados en el
presente y como la interaccion entre sus estrategias de produccion y las
fuerzas culturales y econdmicas mas amplias dara forma al futuro del disefio en

la ciudad.
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4.4.5 Habitus de los productores de Diseno Textil e Indumentaria de

Cuenca

Al sumar los valores obtenidos en los procesos creativos, procesos
productivos, formas de comercializacion y difusién, y el tipo de produccion, los
productores se ubican en este grafico de radar, donde observamos una
dinamica del campo profesional del disefio textil e indumentaria en la ciudad de
Cuenca, mediante este termdmetro visual que articulado a través de la lente
del concepto de habitus de Bourdieu, se encapsula las disposiciones
adquiridas sobre los patrones de comportamiento y las inclinaciones que los
disefiadores de moda internalizan durante su formacion académica y
profesional. Estas disposiciones se traducen en una serie de practicas
habituales y preferencias estéticas que, en conjunto, definen su enfoque
distintivo hacia el disefio y la creatividad.

Figura 126: Grafico radial que representa habitus de los agentes productores en el campo
profesional de DTel en Cuenca.

Habitus en los Productores
Campo Profesional DTel Cuenca - Ecuador
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En el contexto de este diagrama, cada punto es mas que un simple marcador;
es una narrativa condensada de las trayectorias profesionales de los
disefiadores, la evolucion de sus estilos y su respuesta a las corrientes
culturales; los que aparecen representados con puntos rojos hacia los
extremos del grafico son aquellos cuyo habitus les ha llevado a producir un
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trabajo con un alto valor simbdlico, este valor no se trata solo de una medida
de éxito comercial, se convierte en un reflejo de su habilidad para sintetizar la
innovacion creativa con las demandas del mercado, generando asi una
resonancia tanto en el ambito econdmico como en el cultural. Por otro lado, los
puntos azules, situados mas cercanos al centro, se interpretan como aquellos
cuyas practicas habituales y disposiciones han llevado a un valor simbdlico
percibido como mas bajo; sin embargo, esta ubicacion no necesariamente
implica una falta de calidad o creatividad, se puede tratar de una aproximacion
diferente o una fase distinta en el desarrollo de su capital simbdlico y cultural.
Es posible que estos agentes estén en el proceso de construir su habitus,
ajustando sus disefios y estrategias de comercializacion para escalar
posiciones en este espacio competitivo.

La disposicion de los puntos en el radar refleja un constante flujo, donde los
disefadores se mueven a través de este espacio, influenciados por su
formacion, experiencia y el capital acumulado, mientras simultaneamente
ejercen influencia sobre la industria y la cultura de la moda en Cuenca, lo que
da lugar a una dinamica de interaccidon compleja entre los agentes, sus
practicas y el entorno cultural mas amplio, donde el habitus actua como una
fuerza subyacente que guia tanto la continuidad como la innovacion dentro del
campo. Este habitus funciona como una matriz generadora de acciones
creativas y decisiones estratégicas, que se manifiestan en los procesos
creativos, procesos productivos, estrategias de mercado, tipos de produccion,

formas de difusién y comercializacion.

El alto valor simbdlico que estos puntos representan no se limita a la recepcion
critica o al aplauso del publico; es también un testimonio de la alquimia que
ocurre cuando la creatividad se encuentra con la practicidad, estos disefiadores
han dominado la praxis de fusionar su creatividad con la viabilidad comercial,
creando prendas que capturan la imaginacién y satisfacen un nicho en el
mercado; este valor se extiende mas alla de las cifras de ventas y entra en el
reino de la influencia cultural, donde las ideas se convierten en tendencias y los
conceptos se arraigan en el tejido social. Asi, estos disefiadores se convierten

en los narradores de su tiempo, cuyas creaciones reflejan y a la vez moldean la
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cultura contemporanea, proyectando sus interpretaciones del mundo a través
de la tela y el hilo, y en ultima instancia, estableciendo un dialogo con la

sociedad que trasciende la moda misma.

En la intrincada red del disefio de moda que presenta el diagrama, cada punto
actua como un compendio visual de la historia profesional de cada disefador,
detras de cada uno de estos puntos se halla un relato de esfuerzo, vision y
adaptabilidad. Los puntos rojos, prominentes y dispersos hacia los extremos
del grafico, simbolizan a aquellos disefiadores cuyo "habitus" les ha facilitado
identificar oportunidades dentro de un panorama cultural en constante cambio y
les ha permitido infundir una dosis de originalidad y audacia en sus creaciones.
El alto valor simbdlico que representan estos puntos es testimonio de un
equilibrio entre la intuicion artistica y las estrategias comerciales perspicaces.
Estos disefiadores han enriquecido sus disefios con un profundo entendimiento
tanto de las tradiciones estilisticas como de los estilos contemporaneos. Su
éxito trasciende la simple transaccion econdmica; resuena con un impacto
cultural que realza la percepcion del disefno textil como una forma de arte, un

vehiculo de expresion y un simbolo de identidad colectiva.

Los productores cuyas posiciones en el diagrama rayan en los limites
exteriores acumulan capital econdmico y amasan un considerable capital
cultural y simbdlico, elementos que son fundamentales en la estructura de este
campo. Como lideres y visionarios, estos disefiadores desempefian un papel
protagonico en la conformacion de la estética y los valores del disefio de moda;
su éxito esta compuesto por la habilidad para interpretar y dictar el lenguaje del
disefio de una forma que resuena auténticamente con su audiencia, y a su vez,
por la destreza con la que construyen y deconstruyen las normas del mercado
y las corrientes culturales. Son los pioneros que presentan creaciones
innovadoras, y en muchos casos se convierten en emblemas de movimientos
culturales, definiendo lo que sera venerado como clasico y lo que sera
descartado como efimero, su contribucion se convierte en una influencia

perdurable en la economia del disefio y en la evolucidn de su riqueza cultural.
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Los puntos que se congregan cerca del centro del radar representan a los
disefiadores y marcas emergentes o aquellos cuyo enfoque se alinea mas
estrechamente con las convenciones establecidas el campo del disefio de
indumentaria; su valor simbdlico, aunque percibido como mas bajo en
comparacion con sus contrapartes mas prominentes, no debe ser
menospreciado ni visto como un indicativo de falta de talento o potencial, estos
disefiadores a menudo trabajan dentro de los margenes de estilos y practicas
mas aceptados o tradicionales, lo que puede otorgarles un acceso mas directo
a ciertos segmentos del mercado que favorecen lo familiar sobre lo
extravagante. A pesar de su proximidad al nucleo del diagrama, estos agentes
juegan un papel importante en el mantenimiento del equilibrio y la estabilidad
del campo, porque proporcionan los fundamentos sobre los cuales se pueden
construir innovaciones, ofreciendo una base de disefios accesibles que
cumplen con las expectativas del consumidor masivo; es desde esta posicion
central desde donde pueden emerger sorpresivamente, desafiando los estilos
con interpretaciones novedosas que ponen a prueba los limites de las practicas
habituales. Ademas, la posicion de estos agentes mas cercana al centro no es
estatica; refleja un momento en el tiempo y un punto en su trayectoria, con
cada nueva coleccion y campana de marketing, tienen la oportunidad de
moverse hacia la periferia del radar, aumentando su valor simbdlico. Su
contribucion al dinamismo del campo es, por lo tanto, potencialmente
revolucionaria, al introducir innovaciones incrementales y estrategias de
negocio adaptables, tienen el potencial de transformar el paisaje del disefio de
moda de formas imprevistas, alentando tanto la diversidad de opciones para
los consumidores como la competencia saludable entre los disefiadores. En
ultima instancia, estos disefadores y marcas son agentes clave en una
narrativa mas amplia de crecimiento y evoluciéon en el campo, manteniendo

viva la dialéctica entre la tradicion y la transformacion.

El campo profesional de DTel reflejado por este radar es una arena donde la
distincion y la legitimidad se convierten en los premios mas codiciados, esta
busqueda va mas alla de una simple competencia por una porcién del
mercado; es una lucha por la hegemonia cultural y simbdlica, donde el prestigio

y el reconocimiento son tan valiosos, como las ganancias financieras; en este
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escenario, cada disefiador, con su conjunto de practicas y predisposiciones —
su habitus —, esta inmerso en una coreografia compleja de movimientos
estratégicos que definen su identidad profesional y su estilo en la moda. Los
disefiadores con trayectoria, aquellos con una herencia de éxito y una sodlida
acumulacion de capital cultural, tienden a defender las tradiciones que han
servido como la columna vertebral de su ascendencia; sin embargo, se
enfrentan al desafio de mantenerse relevantes ante la emergencia de nuevas
visiones y modos de expresion que amenazan con redefinir lo que se valora en
el disefio de moda. Por otro lado, los recién llegados y aquellos en las
posiciones mas convencionales buscan una porcion del pastel econdémico y
luchan por ser reconocidos como legitimos portadores de innovacién y frescura

en el campo.

La tension dinamica entre estas fuerzas es lo que impulsa la evolucion de esta
profesidén, en una lucha por la distincién y la legitimidad, que se fomenta por
una competencia que impulsa la innovacion y la excelencia; es aqui donde los
disefiadores deben equilibrar sus aspiraciones creativas con las demandas
comerciales, todo mientras navegan las corrientes culturales que definen lo que

es deseable, apropiado o contemporaneo.

Los graficos de radar evidencian el posicionamiento de los disefiadores en el
campo, donde los productores en la periferia segun los resultados han
alcanzado una mejor posicion y reconocimiento, mientras que aquellos cerca
del centro tienen el potencial de alterar el equilibrio existente. En este espacio
social, cada eleccidén en los procesos creativos y productivos, pueden llegar a

ser decisivos para consolidar o mejorar la posicion.
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Conclusiones

En el tejido socioecondmico y cultural de Cuenca, Ecuador, la nocion de
"campo" de Pierre Bourdieu brinda una perspectiva para comprender la
autoregulacion y estructuracion de la profesion del disefio textil e indumentaria,
una que esta intrinsecamente entrelazada con la politica, economia y la
cultura; a través de esta investigacion esta nocidén se centra en la interseccion
entre la autonomia y las fuerzas externas que lo modelan, como las politicas
gubernamentales y las dinamicas del mercado global, lo que resalta la
importancia de la especializacion y la profesionalizacidén en la evolucién de las
practicas de disefio, considerando tanto la herencia cultural como las
exigencias contemporaneas. El analisis de la influencia de los planes de
gobierno en la industria textil destaca como las politicas pueden moldear un
sector especifico, al determinar la autonomia operativa del sector,
influenciando tanto las posibilidades de desarrollo interno como la relaciéon con
el mercado global y las tendencias de importacion y exportacion.

Este analisis ha reconocido que la fuerza de una industria se mide por su
capacidad productiva, creatividad e innovacion que aporta al campo
profesional. La inclusidn social, la democratizacion de los medios de
produccion, la promocién de la economia popular y solidaria y el fomento de la
exportacion son solo algunas de las medidas que apuntan a una vision holistica
de desarrollo sectorial, mediante politicas de desarrollo econdmico,
especialmente en un campo culturalmente enraizado como el disefio textil,
deben ser dinamicas y multifacéticas, esto mejora su competitividad en
términos de produccion y eficiencia econdmica, y fomenta un sector que esta
culturalmente vivo y es creativamente vibrante. El desafio esta en mantener un
equilibrio entre la innovacion y la globalizacién, preservando la identidad
cultural y las tradiciones artesanales que dan al disefio ecuatoriano su caracter

distintivo.

Las nuevas politicas de gobierno y su trabajo por detener las importaciones de
varios productos, entre ellos los de indole textil, estan permitiendo que los

consumidores locales y nacionales miren como opcion la produccién nacional,
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este aspecto es de gran importancia para nuestra rama, pues es el momento
oportuno para mostrar todo nuestro potencial; a medida que estas politicas se
vayan estableciendo las grandes empresas y productoras textiles dirigiran sus
miradas a los disefiadores y sus capacidades innovadoras, para romper con la

emulacion de productos extranjeros.

La integracion entre la economia y la cultura ha fomentado el crecimiento tanto
econdmico como en la generacion de empleo y ha servido como un mecanismo
para la preservacion y promocion de la identidad cultural ecuatoriana; en este
sentido, la relacion entre cultura y economia es una interaccion compleja que
implica valores, identidades y expresiones culturales que contribuyen
significativamente al bienestar social y econdémico de un pais, esta integracion
ha dado origen a lo que se conoce como "industrias culturales”, que abarcan
sectores tan diversos como el audiovisual, el disefio y la editorial; estas
industrias funcionan como un espejo de la cultura y las tradiciones de una
sociedad, asi como un motor importante para la economia, destacando la
necesidad de una vision integral que fomente tanto la creatividad como la

sustentabilidad econdmica.

La consideracion de la cultura dentro de los objetivos estratégicos de los
planes nacionales es una apuesta por su potencial como motor de desarrollo
econdmico y social; esta apuesta del gobierno ecuatoriano por las industrias
culturales se ve claramente en la asignacion de fondos y la implementacion de
programas que apoyan la creatividad y la produccion cultural, lo que refleja una
comprension de la cultura no solo como un bien en si mismo sino como un
recurso econdmico significativo. A través de la promociéon de productos
culturales y el apoyo a grupos que realizan actividades culturales, los planes
buscan fomentar la diversidad y la riqueza de las expresiones culturales, asi
como su sostenibilidad y crecimiento. La creacion de la Agenda Cultural
Concertada y el Observatorio Cultural refleja un intento de institucionalizar este

apoyo y asegurar su eficacia y continuidad.

Es interesante ver como a lo largo de los planes de gobierno se ha mantenido

y, en algunos casos, aumentado el enfoque en las industrias culturales, lo que
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sugiere una politica de estado que reconoce el papel fundamental de la cultura
en el desarrollo integral del pais, estos esfuerzos para integrar plenamente las
industrias culturales y creativas en la economia nacional, y su reconocimiento
como sectores clave en la transformacion de la matriz productiva, revelan una
voluntad politica para capitalizar la cultura como recurso. Reflexionando sobre
este contexto, se puede apreciar el compromiso del Estado en asignar un papel
estratégico a las industrias culturales y creativas dentro del desarrollo nacional;
la implementacién de estos planes ha sido fundamental para generar empleo,
aumentar el capital simbdlico del campo, y mejorar la competitividad del disefio
textil e indumentaria ecuatoriano en el mercado internacional; al mismo tiempo,
estas politicas reflejan un esfuerzo por mantener y potenciar la identidad
cultural en medio de un mundo globalizado, destacando la importancia de las
industrias culturales como motores econdmicos y como portadoras de tanto de

significado como de valor cultural.

El énfasis en la planificacion y estrategias gubernamentales sugiere un
reconocimiento del disefio como una profesién que aporta al desarrollo cultural
y economico del pais; al establecer marcos legales y de apoyo, el gobierno ha
permitido la creacion y crecimiento de emprendimientos relacionados con el
disefio, propiciando asi un ambiente donde la creatividad y la innovacion
pueden prosperar, este analisis evidencia la multifacética naturaleza del campo
profesional del DTel, que esta influenciado por un conjunto complejo de
factores que incluyen el apoyo econdémico, la formacion cultural y profesional, la
legislacion, y la interaccion social. Los eventos como ferias y conferencias
actuan como catalizadores para la visibilizacion y validacion de la industria del
disefio, abriendo mercados y propiciando intercambios valiosos tanto a nivel
nacional como internacional. La intervencion gubernamental a través de
diversas medidas y programas ha sido capaz de moldear el campo, como el
Festival de Disefio y Artes Aplicadas Cromia y la participacion en eventos
internacionales como el MICSUR han sido fundamentales para destacar la
importancia del disefio en el tejido social y econdmico de Ecuador, y
especialmente de Cuenca, que cuenta ademas con un levantamiento de la

Cuenta Satélite de Cultura (CSC), la cual proporciona un respaldo cuantitativo
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al valor econdmico del sector cultural, dando visibilidad al impacto econémico

del disefio y fortaleciendo su legitimidad como profesion.

La inclusién de diversos agentes culturales, independientemente de su registro
en el RUAC, sefiala un intento de democratizacion y expansion del acceso a la
cultura y las artes, esta apertura fomenta una diversificacion en el campo
cultural, lo cual puede enriquecer el panorama creativo del pais al invitar a
nuevos profesionales y perspectivas. Al eliminar barreras burocraticas y
expandir la participacion, el IFCI esta facilitando una transformacién cultural a
varios niveles, permitiendo que la cultura sea un vehiculo para el cambio social
y economico. La implementacion del RUAC juega un papel importante en la
organizacion del campo cultural ecuatoriano, al consolidar la informacion sobre
los agentes culturales y artisticos, ademas de proporcionar acceso a beneficios
fiscales y otros recursos, el RUAC funciona como un mecanismo que define y
valida la profesionalidad en el ambito cultural, este registro permite una
distribucion de recursos mas equitativa y eficaz dentro del campo, a la vez que

facilita la investigacion y la toma de decisiones politicas informadas.

El Ministerio de Produccidon, Comercio Exterior, Inversiones y Pesca (MIPRO)
del Ecuador tiene un papel significativo en la estructuracion y fomento del
campo profesional de DTel, este organismo ademas de implementar politicas
para impulsar la productividad y la sostenibilidad en sectores como el pesquero
y el comercial puede influir directamente en el fortalecimiento del sector de
disefio textil e indumentaria. A través de la promocion del desarrollo y la
innovacion, MIPRO actua como un importante proveedor de capital econédmico
y cultural para el campo del disefio, facilitando asi su consolidacion y
crecimiento dentro del tejido socioeconémico del pais; al considerar el impulso
del MIPRO en eventos como "Cuenca Moda", su influencia se extiende al
ambito cultural, aportando con recursos econdémicos y con un capital simbdlico
que enriquece la percepcidn publica del diseno; las ediciones de "Cuenca
Moda" han servido de plataforma para la exhibicion y el reconocimiento de los
disefiadores locales y nacionales, generando capital social a través de redes
de contactos y fomentando el intercambio de conocimientos y colaboraciones
entre disefiadores y productores.
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El entorno del disefio textil e indumentaria en el Ecuador se ve notablemente
influenciado por el apoyo institucional, que es valioso para el fomento de la
cultura y la innovacion, donde eventos como "Cuenca Moda" o "Ardis: Semana
del Diseno para la Artesania", organizados por instituciones como MCYP,
MIPRO, CIDAP y CCEA, son indicativos de un compromiso con la promocién
cultural que representan iniciativas estratégicas que aportan a la construccion
de un tejido social robusto entre los disefiadores, esta estructura de apoyo
fomenta el desarrollo continuo del campo, alentando a los disefiadores a
perseverar en su practica, al tiempo que fortalece la identidad cultural y

economica de la region.

La Casa de la Cultura Nucleo del Azuay (CCEA) y la Direcciéon General de
Cultura, Recreacion y Conocimiento juegan roles importantes en el fomento y
la consolidacion del campo profesional de Disefio Textil e Indumentaria (DTel)
en Cuenca, ambas instituciones demuestran como los agentes culturales
locales pueden movilizar recursos y capacidades para nutrir y dar forma a un
campo profesional, apoyando la creacion y difusion de productos de disefio,
ademas la promocion de espacios de dialogo intercultural y la participacion
ciudadana en la cultura. La CCEA, con su Fab Lab y su Incubadora Cultural,
representa una fusion de tecnologia y creatividad, posibilitando el acceso a
herramientas de alta tecnologia y a la formacion necesaria para innovar en el
campo del DTel, esta sinergia entre tradicion y modernidad es esencial para el
progreso y la sostenibilidad del disefio en una sociedad que valora tanto la
artesania como la innovacién; por otro lado, la Direccién General de Cultura,
Recreacion y Conocimiento impulsa la cultura y la recreacion, fundamenta su
labor en la generacidn de conocimiento y en la activacion economica del
campo cultural a través de iniciativas como la Cuenta Satélite de la Cultura de
Cuenca y el Directorio de Bienes y Servicios Creativos "Hemisferio Creativo".

La Ley Organica de Cultura y la Ley Organica de Emprendimiento e Innovacion
de Ecuador son esfuerzos legislativos que buscan promover y consolidar la
diversidad y riqueza cultural del pais en el ambito econémico y social, al ofrecer

un marco legal solido y mecanismos de financiamiento, estas leyes aspiran a
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incrementar el capital simbdlico y econdmico en el sector -cultural;
especialmente en el campo del disefio textil e indumentaria, se observa un
reconocimiento y valorizacion de la creatividad, la innovacion y la herencia
cultural. Estas leyes refuerzan la idea de que la cultura y el emprendimiento
son pilares del desarrollo sostenible, y que la inversidén en estos sectores
puede conducir a un crecimiento significativo y sostenible. El fomento a través
de estas leyes destaca el papel del gobierno en la valorizacion y el respaldo de
las actividades culturales y empresariales, reconociendo su importancia en el
progreso socioecondmico del pais, estas regulaciones y las instituciones que
las aplican actuan como catalizadores, posibilitando la transformacion de ideas
creativas en emprendimientos sostenibles que refuerzan la economia y la

cultura nacionales.

Reflexionar sobre el rol de las instituciones académicas como la Universidad
del Azuay nos lleva a considerar la importancia de la educacion en la formacion
y consolidacion de un campo profesional, estas instituciones transfieren
conocimiento y sirven como incubadoras de capital cultural y social,
herramientas para cualquier disefiador que desee incursionar y destacar en la
industria de la moda. La Universidad del Azuay, con su programa
especializado, ha contribuido significativamente al paisaje del disefio textil e
indumentaria de Ecuador, infundiendo en sus estudiantes ademas de
habilidades técnicas, una comprension profunda de las tradiciones locales y
como estas pueden entrelazarse con tendencias actuales; esto equipa a los
graduados con una versatilidad que les permite navegar y moldear el mercado
de la moda, tanto a nivel local como global. Este estudio subraya la importancia
de comprender el impacto cultural y social de los graduados en disefio textil e
indumentaria pueden alcanzar en el campo profesional, con la identificaciéon y
analisis de los emprendimientos de los graduados se ilumina la contribucion
econdmica, cultural y creativa al tejido social; ademas, destaca el crecimiento
del sector de disefio textil e indumentaria y sugiere un potencial de expansion y
fortalecimiento. Es estudio del “habitus” como concepto clave indica una
busqueda de entender como las experiencias académicas y profesionales de

los disefiadores configuran su enfoque creativo y empresarial en el mercado.
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La reflexion sobre la consolidacion del campo del disefio textil e indumentaria, y
la formacion del habitus profesional, enfatiza cémo los individuos en este sector
traen consigo el capital cultural de su formacion académica y cultivan un
conjunto de practicas, preferencias y estrategias a través de su trabajo creativo
y emprendedor, estos profesionales del disefio adaptan sus habilidades para
crear estilos diferenciados y son influidos por el legado de quienes los
precedieron en el campo, asi los graduados parecen navegar dentro de un
espacio ya configurado por las trayectorias de éxito previas, al mismo tiempo
que buscan forjar su propio camino y reconocimiento tanto a nivel local como
nacional. Esto sugiere una dinamica de campo donde el éxito y la innovacion
ademas de estar determinados por la originalidad y calidad del disefo, se
influencia por la habilidad de los disefiadores para navegar en el sistema de
poder y reconocimiento establecido. El estudio realizado a través de la
encuesta a 150 productores busca profundizar en estos patrones o habitus,
considerando como estos influyen en la creacién, produccion y
comercializacion de disefios, y como los disefiadores se posicionan y conectan

con otros agentes dentro del campo.

La seleccion cuidadosa de los materiales en los procesos creativos y
productivos configuran la calidad y la estética de los productos de moda que
genera una carga de valor simbdlico y cultural, refleja que las decisiones son
comerciales, estéticas y estratégicas, ya que impactan la identidad de la marca
y su posicionamiento en el mercado. La eleccion de nombres, el desarrollo de
fibras y tejidos propios, y las consideraciones sobre sostenibilidad y origen de
los materiales reflejan una inversion en capital cultural, econémico y simbalico
que puede diferenciar significativamente a una marca en un mercado
competitivo. El disefio a medida es valorado por su personalizacion y la
capacidad de los disefiadores para reflejar las aspiraciones y la identidad de
los clientes en las prendas, este nivel de atencion al detalle y servicio
personalizado contribuye a la satisfaccion del cliente y a la percepcion de
exclusividad, es también una expresion del capital cultural del disefador; si
bien puede haber mas igualdad de oportunidades en mercados dominados por

pequefias y medianas empresas, las dinamicas de poder y el reconocimiento
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siguen siendo factores esenciales que afectan la visibilidad y el éxito de los
disefiadores.

Las técnicas como el sublimado, bordado, apliques y plisado no son
simplemente métodos de produccion; encarnan un conjunto de practicas que
pueden diferenciar significativamente a los disefiadores y marcas, ofreciendo
una ventaja competitiva en términos de reconocimiento y prestigio; con la
adopcion de ciertas técnicas y acabados se pueden desarrollar estrategias
para acumular capital simbdlico y cultural, lo que al tiempo refleja el habitus de
los disefiadores, es decir, sus disposiciones y practicas internalizadas que son
influenciadas tanto por su formacién como por el contexto cultural y econémico
en el que operan. La eleccién de incorporar técnicas especificas también
puede estar influenciada por consideraciones economicas y accesibilidad a
recursos, tecnologias y conocimientos especializados; los disefiadores que
pueden integrar con éxito técnicas innovadoras o artesanales en sus productos
que mejoran la calidad y el valor de su trabajo, y con ello consolidan su
posicion en el campo. Este enfoque es evidente en la ciudad de Cuenca, donde
el analisis de los procesos de produccion de 150 disefiadores revela una clara
preferencia por técnicas que aumentan el valor simbdlico mediante el proceso

de transubstanciacion de las prendas.

Las preguntas sobre las formas de confeccién destacan la importancia de la
estrategia de comercializacion y la conformidad con las regulaciones tributarias
y fiscales para los disefiadores y empresas en el ambito del disefio textil e
indumentaria; estos aspectos importantes para el desarrollo y el éxito
empresarial indican cémo los disefiadores equilibran las exigencias creativas
con las responsabilidades legales y fiscales. El RISE atrae a quienes buscan
simplicidad en la gestion fiscal, mientras que el RUC podria apuntar a
empresas con un horizonte de crecimiento y complejidad mayores; la adopcion
de estos regimenes fiscales muestra un compromiso con la legitimidad y la
transparencia, y su eleccion influye en como se perciben y valoran estas
empresas en el mercado. La formalizacion tributaria se convierte en una
manifestacion tangible de profesionalismo y una estrategia para reforzar el

capital simbdlico y la reputacion en un campo competitivo.
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La presencia dominante de Facebook e Instagram en las estrategias de
difusién y comercializacion de los productores de disefio textil e indumentaria
de Cuenca demuestra cdémo el capital simbdlico se ha desplazado
significativamente hacia el dominio digital; estas plataformas, que actuan como
vitrinas visuales y puntos de encuentro con los consumidores, permiten la
promocién de productos y se convierten en espacios de narrativa de marca,
fomentando la lealtad y el compromiso a través de la interactividad y la
conexiéon emocional; sorprendentemente, TikTok no se utiliza en absoluto, lo
que sugiere una posible falta de alineacion con la demografia del publico
objetivo de los disefiadores, o una falta de comprension o recursos para
explotar su potencial en el tiempo donde se desarroll6 la encuesta; este
escenario resalta una oportunidad de mercado inexplorada que podria permitir
a los disefiadores pioneros en su uso obtener una ventaja competitiva

significativa.

Las formas de comercializacion en la industria de la moda vy el textil reflejan una
compleja red de estrategias que adaptan los disefiadores para conectar sus
creaciones con el mercado, donde tener un local propio permite a los
disefiadores controlar completamente la experiencia del cliente y fortalecer la
identidad de marca; sin embargo, esto implica un desafio financiero y operativo
significativo. La venta a consignacion, en contraste, reduce el riesgo financiero
y ofrece visibilidad en tiendas minoristas, pero a cambio de una porcion de las
ganancias y potencialmente menos control sobre la presentacion del producto.
Las redes sociales representan una frontera digital vibrante que proporciona
acceso a un publico global y oportunidades de interaccion directa con los
clientes, ofreciendo una combinacion atractiva de bajo costo y alta
recompensa; las tiendas de disefio emergen como espacios dedicados a la
originalidad y exclusividad, atrayendo a consumidores que valoran la
creatividad y la singularidad; otras formas de comercializacion amplian el
espectro aun mas, demostrando la diversidad y adaptabilidad de los agentes
en el campo. La combinacion de estos canales puede ofrecer una estrategia

sélida que permite a los disefiadores y marcas alcanzar una variedad de
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segmentos de mercado y adaptarse a las fluctuantes tendencias de consumo y
tecnologia.

Los disenadores, influenciados por su educacién, su entorno cultural y sus
experiencias personales, manifiestan sus disposiciones internas o habitus en
cada aspecto de su labor, desde el concepto inicial hasta el producto final; esta
amalgama de practicas, gustos y estrategias refleja una narrativa mas amplia
en la identidad individual de los disefiadores, y en una manifestacion cultural y
social de Cuenca; asi, el habitus se convierte en un lente a través del cual los
disefiadores interpretan y reaccionan ante las tendencias del mercado, y
también en el medio por el cual contribuyen a la evolucién del campo del
disefio. Cada decision en materiales, técnicas y comercializacion se enmarca
en un sistema mas amplio de practicas habituales que, colectivamente,

delinean los contornos del campo del disefio textil e indumentaria en la ciudad.

Esta investigacion busca generar espacios de dialogo para los agentes de
campo profesional del disefio de indumentaria y despertar un interés en el
espacio académico con debates, investigaciones y estudios que aporten al
campo, con miras a fomentar el desarrollo del sector cultural del disefio, para lo
cual, se considera esencial establecer una estructura legal y normativa que
reconozca y proteja las especificidades del disefio como sector cultural y
econdmico, esto incluye la implementacion de incentivos fiscales que estimulen
la inversion directa en la industria cultural, asi como la adopcidén de politicas
fiscales favorables que alivien la carga tributaria sobre los ingresos generados
por actividades culturales. Ademas, es relevante que se desarrollen programas
de financiamiento destinados a apoyar la incubacion y aceleracion de
proyectos innovadores en el sector del disefio, estas iniciativas podrian ofrecer
recursos esenciales para la validacion de ideas, la creacion de prototipos y la
introduccién de nuevos productos al mercado, fomentando la competitividad y
la visibilidad internacional del disefio ecuatoriano. Asimismo, esta investigacion
apunta a la creacion de una red colaborativa que articule a disefiadores,
académicos, empresarios Yy legisladores, permitiendo una sinergia que
favorezca la transferencia de conocimiento, la cooperacion interdisciplinaria y la

generacion de un ecosistema de disefio robusto y dinamico. Al estimular estos
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lazos, se espera impulsar el reconocimiento del disefio de indumentaria como
una actividad econdmica con potencial de desarrollo y una significativa

aportacién a la identidad cultural.

Conclusiones por preguntas de investigacion

Las preguntas de investigacion fueron resueltas a lo largo de la investigacion,
lo que permitié orientar el trabajo y reflexionar sobre los enfoques tedricos. En
los parrafos siguientes se detalla su planteamiento y desarrollo:

La primera interrogante planteada indaga sobre: ; Qué factores claves, ya sean
politicos, econdmicos o educativos, influenciaron directamente en la formacion
y consolidacion del campo profesional del disefio textil e indumentaria en
Cuenca entre 2005 y 20217

La investigacion evidencia como los factores politicos, economicos y
educativos han sido determinantes en la formacion y consolidacion del campo
profesional del disefio textil e indumentaria (DTel) en Cuenca, Ecuador, entre
2005 y 2021. En el ambito politico, los Planes Nacionales de Desarrollo,
especialmente los del Buen Vivir, impulsaron politicas publicas que
posicionaron al disefio como un sector clave dentro de las industrias culturales,
estableciendo incentivos y fomentando la profesionalizacion del sector. Leyes
como la Organica de Cultura y de Emprendimiento también facilitaron la
consolidacion del disefio como una herramienta estratégica para el desarrollo

economico y cultural.
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En el plano econdmico, la evolucion de la industria textil, junto con el
reconocimiento del disefio como un componente de las industrias creativas,
fortalecio la economia local. Iniciativas como los programas de financiamiento y
emprendimiento ofrecieron recursos a los disefiadores para iniciar y consolidar
sus proyectos, mientras que el turismo y el comercio local vincularon las
identidades culturales de Cuenca con oportunidades de mercado, posicionando

a la ciudad como un referente en disefio en el pais.

Desde una perspectiva educativa, la Universidad del Azuay desempefio un
papel central en la formacién de disefadores, estableciendo una base
académica para el desarrollo del campo. Ademas, el enfoque interdisciplinario y
la conexion entre tradicion artesanal y practicas contemporaneas permitieron la
creacion de propuestas innovadoras adaptadas a las necesidades locales y

globales.

Desde la Teoria de los Campos de Pierre Bourdieu, se demostré6 como los
agentes involucrados —instituciones publicas, entidades académicas,
profesionales del disefio, emprendedores y asociaciones— interactuan para
moldear las dinamicas del disefio textil e indumentaria. Este estudio destaca la
importancia de comprender el disefio como un fendmeno multidimensional, en
el que las politicas publicas, los incentivos economicos y la formacion
académica se articulan para fomentar un sector que contribuye
significativamente al desarrollo cultural, social y econémico de la regién. La
experiencia de Cuenca sirve como modelo para analizar y promover el disefio

textil en contextos similares, tanto a nivel nacional como internacional.

Para la pregunta: ;Qué iniciativas especificas, dentro de los planes
gubernamentales entre 2005 y 2021, se disefaron para impulsar la industria

textil y las industrias culturales en Ecuador?

Entre 2005 y 2021, Ecuador implementd diversas iniciativas dentro de los
planes gubernamentales para impulsar la industria textil y las industrias
culturales, marcando un cambio significativo en las politicas publicas dirigidas a
estos sectores. Estas acciones se desarrollaron en el marco de los Planes
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Nacionales de Desarrollo que priorizaron la diversificacion econdmica, la
innovacion y el fortalecimiento de la identidad cultural como motores para el

desarrollo sostenible.

En el Plan Nacional de Desarrollo 2007-2010, denominado "Revolucion
Ciudadana", se sentaron las bases para una economia inclusiva. Este plan
incluy6 el fomento a la produccién nacional a través de incentivos tributarios y
lineas de crédito especificas para la modernizacion de la industria textil
mediante instituciones como BanEcuador. Asimismo, se reconoci6 la cultura
como un sector estratégico, promoviendo la creatividad y protegiendo los
derechos de autor.

Durante el periodo 2009-2013, con el Plan Nacional para el Buen Vivir, se
consolidaron herramientas como la Cuenta Satélite de Cultura, que permitid
medir la contribucidn econdmica de las industrias culturales, incluidas las del
disefio textil. Este instrumento justifico una mayor asignacién de recursos al
sector cultural. Ademas, se disefiaron programas de capacitacion y
fortalecimiento de cadenas productivas para vincular a los productores textiles
con redes de comercializacidn nacionales e internacionales, fomentando su
crecimiento. También se ofrecieron incentivos econémicos y fondos de apoyo

para emprendimientos culturales, administrados por el Ministerio de Cultura.

En el Plan Nacional para el Buen Vivir 2013-2017, denominado "Todo el Mundo
Mejor", se fortalecié el reconocimiento del disefio como un motor cultural y
economico. Este periodo fomenté la profesionalizacion de disefiadores textiles
mediante talleres y programas de formacion técnica. Asimismo, se promovieron
eventos y ferias como "Cuenca Moda" y "Tejiendo ldentidad", que visibilizaron
el trabajo de disefiadores locales y crearon oportunidades de comercializacion.
Adicionalmente, se implementaron politicas de incentivos tributarios, como la
exoneracion de impuestos a materias primas importadas, para aumentar la

competitividad de la industria textil frente a mercados internacionales.

El Plan Nacional para el Buen Vivir 2017-2021, titulado "Toda una Vida", dio
continuidad al fortalecimiento de las capacidades creativas del pais. En este
marco, la Ley Organica de Cultura (aprobada en 2016) fue clave al establecer
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mecanismos de apoyo financiero y formacion profesional para actores
culturales, incluyendo disefiadores textiles. Ademas, el Instituto de Fomento a
la Creatividad e Innovacion (IFCI) se convirti6 en un actor importante para
financiar proyectos vinculados al disefio textil y las industrias culturales. Este
plan también impulsé la internacionalizacion de la industria textili mediante
politicas que facilitaron la participacién de disefiadores ecuatorianos en ferias y

eventos internacionales, promoviendo la exportacién de productos textiles.

En general, las iniciativas desarrolladas durante este periodo posicionaron al
disefio y a las industrias culturales como sectores estratégicos dentro de la
economia ecuatoriana. Estas acciones impulsaron la produccion y
comercializacién de bienes culturales, y fortalecieron la identidad cultural del
pais. No obstante, el impacto de estas politicas estuvo limitado por desafios
como la burocracia y el acceso desigual a recursos por parte de pequefios
productores y emprendedores. A pesar de estas dificultades, las politicas
gubernamentales de estos afios reflejan un esfuerzo significativo por consolidar
a las industrias culturales y creativas como pilares del desarrollo econémico y

cultural de Ecuador.

La siguiente pregunta de investigacion plantea: ;Qué estructuras y practicas
definieron y dieron forma a la produccion de moda en Cuenca durante este

periodo?

Durante el periodo 2005-2021, la produccién de moda en Cuenca estuvo
definida por estructuras econdmicas, sociales y culturales, asi como por
practicas especificas que surgieron en un contexto de transformaciones
politicas y productivas en Ecuador. La interaccion entre los agentes del campo
con las instituciones publicas y las influencias culturales propias de la region
fueron factores importantes en este proceso.

Los principales actores de este campo incluyeron disefiadores independientes,
marcas locales, emprendedores y agrupaciones profesionales. Estos agentes
operaron en un marco que combinaba capital cultural, simbdlico y econdémico,

siguiendo los principios de la Teoria de Campos de Pierre Bourdieu. Los
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disefadores desempefiaron un papel central como productores de bienes
simbolicos, en estrecha relacion con las tradiciones locales y la identidad

cultural de Cuenca.

El apoyo institucional y las politicas gubernamentales fueron fundamentales
para consolidar el disefio como una actividad profesional en la region.
Instituciones como el Ministerio de Cultura y Patrimonio, el Instituto de Fomento
a la Creatividad e Innovacion (IFCI) y la Casa de la Cultura Ecuatoriana
promovieron iniciativas clave, incluyendo la formacion técnica, el acceso a
financiamiento y la organizacion de eventos como ferias de disefio y desfiles de
moda. Estas acciones Vvisibilizaron el talento local y fortalecieron Ila

infraestructura productiva del sector.

La formacion académica desempeid un papel importante en la consolidacion
del campo, con la Universidad del Azuay como una institucion clave en la
profesionalizacion de los disefadores textiles. A través de la Facultad de
Disefio, Aquitectura y Arte, se ofrecieron programas que fortalecieron las
competencias técnicas y creativas de los estudiantes, promovieron ademas
investigaciones sobre la relacion entre el disefio y la economia local,

contribuyendo al crecimiento del sector.

La produccion de moda en Cuenca enfrentd importantes desafios. Entre ellos,
destacaron la falta de infraestructura industrial adecuada, las dificultades para
exportar y la competencia con productos importados. Estas limitaciones
subrayan la necesidad de mayores inversiones en tecnologia, asi como de
politicas publicas que promuevan la competitividad del sector. Aunque enfrentd
desafios significativos, este sector experimentd un crecimiento sostenido y se
consolid6 como un componente importante de las industrias culturales de
Ecuador, demostrando su capacidad de adaptacion e innovacion en un entorno

globalizado.

En la interrrogante: ¢ Dentro de qué marcos o categorias, ya sean académicos,
comerciales o culturales, se ha clasificado y entendido el disefio textil e
indumentaria en Cuenca entre 2005 y 20217
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Entre 2005 y 2021, el disefo textil e indumentaria en Cuenca se clasificd y
entendio dentro de marcos académicos, comerciales y culturales que reflejaron
su evolucion y consolidacién como una disciplina significativa en las industrias
creativas de la region. Estas categorias proporcionaron una base para
comprender y estructurar la produccién, formacion y promocion del disefio en

un contexto local con proyeccion nacional e internacional.

Desde el marco académico, el disefio textil e indumentaria se desarrollo
principalmente en la Facultad de Disefio de la Universidad del Azuay, donde se
establecioé una estructura formal para la formacion de disefiadores. Este marco
académico proporciond conocimientos técnicos y creativos, y conecto el disefio
con campos como la economia, la sociologia y la cultura. El enfoque en la
profesionalizacion de los disefiadores estuvo acompafado de proyectos que

vinculan al disefio con la economia local y la identidad cultural.

En el ambito comercial, el disefo textil e indumentaria promovio la produccion
de bienes textiles con un enfoque tanto en la calidad técnica como en el valor
simboalico, buscando diferenciacion en mercados nacionales e internacionales.
Dentro de este marco, el disefio se entendié como un motor de competitividad y
sostenibilidad econdomica, con énfasis en la innovacion, la integracion de
materiales locales y la conexion con cadenas de valor globales. Ademas, el uso
de plataformas digitales y redes sociales emergié como una estrategia clave
para la comercializacion, permitiendo la expansién del alcance de las marcas
locales.

En el marco cultural, se reconoci6 como una expresién de la identidad y
tradicion de Cuenca. Algunos disefadores integraron elementos de las
practicas artesanales locales, como el tejido y el bordado, en sus creaciones,
generando un dialogo entre la tradicion y la contemporaneidad. Este enfoque
cultural también fue reforzado por eventos como ferias de disefo, desfiles y
exposiciones, que celebraron el patrimonio cultural y fomentaron su visibilidad a

nivel nacional e internacional.
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Por otra parte, las politicas publicas y el apoyo institucional proporcionaron un
marco regulador y de promocion que influy6 directamente en estas categorias.
Iniciativas como la Ley Organica de Cultura, la Ley del Emprendimiento y los
programas del Instituto de Fomento a la Creatividad e Innovacion (IFCI)
ayudaron a consolidar el disefio textil e indumentaria como un sector prioritario
dentro de las industrias culturales. Estos esfuerzos contribuyeron a definir su
clasificacion dentro de las categorias de industrias creativas, reconociendo su
aporte al Producto Interno Bruto (PIB) y su impacto social.

Estas categorias facilitaron su desarrollo y destacaron su capacidad para
adaptarse e integrarse en un entorno globalizado mientras preservaba su
identidad local.

En la pregunta: ;Cual ha sido la evolucion numérica y cualitativa de los
emprendimientos de moda en Cuenca a lo largo de este periodo?

La evolucion de los emprendimientos de moda en Cuenca presenté un
crecimiento tanto numérico como cualitativo, reflejando el fortalecimiento del
campo del disefio textil e indumentaria en la region. Este desarrollo estuvo
influenciado por factores como la profesionalizacion de los disefiadores, el
apoyo institucional, y la consolidacion del disefio como parte integral de las

industrias creativas.

En términos numeéricos, los registros muestran un aumento significativo en la
cantidad de emprendimientos vinculados al disefio textii y de moda. Este
incremento estuvo directamente relacionado con la oferta académica de
instituciones como la Universidad del Azuay, que gradué un numero creciente
de disefiadores capacitados para desarrollar marcas y proyectos propios.
Ademas, el acceso a financiamiento y las iniciativas gubernamentales, como
los programas del Instituto de Fomento a la Creatividad e Innovacion (IFCI),

facilitaron la creacién de nuevos emprendimientos.

Desde una perspectiva cualitativa, los emprendimientos de moda en Cuenca
evolucionaron hacia propuestas mas especializadas y competitivas. Los

disefadores comenzaron a incorporar valores como la sostenibilidad, la
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innovacion y la identidad cultural en sus productos, diferenciandose en
mercados nacionales e internacionales. Las marcas emergentes integraron
técnicas artesanales tradicionales, como el tejido y el bordado, combinandolas
con disefios contemporaneos, lo que les permitié conectar con un publico mas

amplio y posicionarse como referentes de la moda ecuatoriana.

Este proceso cualitativo también se reflejo en el fortalecimiento de estrategias
de comercializacion. Los emprendedores adoptaron herramientas digitales
como redes sociales y plataformas de comercio electronico, lo que permitié la
expansion de sus mercados y una mayor visibilidad de sus productos. Eventos
locales como ferias y desfiles de moda jugaron un papel crucial al proporcionar
espacios para la promocién y el contacto directo con los consumidores. Sin
embargo, la evolucion de los emprendimientos no estuvo exenta de desafios.
Las barreras estructurales, como el acceso limitado a infraestructura industrial y
la competencia con productos importados, limitaron el crecimiento de algunos
proyectos. A pesar de ello, la resiliencia y adaptabilidad de los disefadores

locales fueron factores clave en la consolidacion del sector.

Para la pregunta: ;Bajo qué principios, técnicas y estrategias operan y crean

los emprendedores de moda en Cuenca?

Los emprendedores de moda en Cuenca operaron y crearon bajo principios,
técnicas y estrategias que combinaron tradicion e innovacion, alineandose con
las dinamicas locales y las exigencias de mercados nacionales e
internacionales. Este enfoque les permitié desarrollar propuestas competitivas y
sostenibles en un entorno caracterizado por la valorizacion de la identidad

cultural y el disefio contemporaneo.

Entre los principios fundamentales que guiaron su trabajo, destacaron el
compromiso con la identidad cultural local, la sostenibilidad y la innovacion.
Algunos emprendedores integraron elementos de las tradiciones artesanales
de Cuenca, como el tejido y el bordado, en sus colecciones, resaltando el valor
simbdlico de sus productos. Ademas, la sostenibilidad se esta convirtiendo en
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un eje transversal en su produccion, promoviendo el uso de materiales locales

y practicas responsables con el medio ambiente.

En cuanto a las técnicas, los emprendedores adoptaron una combinacién de
métodos tradicionales y modernos. Alguno de ellos utilizé técnicas artesanales
heredadas, como el telar y el bordado manual, las cuales complementaron con
procesos contemporaneos, como la sublimacion y el disefio digital. Esta
combinacion no solo enriquecidé el valor estético de sus productos, sino que

también destaco su unicidad en un mercado globalizado.

Las estrategias de operaciéon y comercializacion fueron relevantes para su
exito. Los emprendedores implementaron modelos de negocio enfocados en la
personalizacién y la produccidon a medida, lo que les permitié atender nichos de
mercado especificos. Asimismo, las plataformas digitales y las redes sociales
jugaron un papel importante en su estrategia de difusion, facilitando la conexion
directa con los consumidores y ampliando su alcance a nivel nacional e
internacional. La participacion en eventos y ferias, como "Cuenca Moda",
"Tejiendo Identidad" y la “Incubadora Cultural” les brindé una mayor visibilidad

y oportunidades de networking con otros actores del sector.

La pregunta principal de esta investigacion se plantedé como: ¢ Cual ha sido la
dinamica que reconoce el campo profesional de disefio de indumentaria y textil
en Cuenca Ecuador durante el periodo 20025-2021? En particular, ¢qué
factores politicos, econdmicos, educativos permitieron consolidar la profesién
de disefiador de indumentaria y textil? y ¢qué rol tuvieron en ese proceso las
politicas de promocién destinadas al sector?

Durante el periodo de estudio, el campo profesional de disefio de indumentaria
y textii en Cuenca, Ecuador, experimentdé una dinamica de consolidacion
marcada por la interaccion de factores politicos, econdmicos y educativos. Este
proceso estuvo respaldado por politicas publicas y de promocion que jugaron
un rol esencial en el fortalecimiento del sector, posicionandolo como un motor

clave de las industrias culturales y creativas de la region.
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En el ambito politico, las politicas gubernamentales fueron determinantes para
la consolidacién del disefio textii e indumentaria en Cuenca, ya que se
alinearon con un enfoque integral que promovio el desarrollo de las industrias
culturales como sectores estratégicos de la economia ecuatoriana. Los Planes
Nacionales de Desarrollo, como la "Revolucion Ciudadana" (2007-2010) y los
Planes para el Buen Vivir (2009-2021), incluyeron objetivos especificos para
fortalecer la produccion cultural y creativa, reconociendo al disefio como un
componente esencial de esta estrategia. A través de estas politicas, se
introdujeron incentivos econdmicos, como el acceso a fondos publicos
destinados a financiar proyectos innovadores, y se impulsé la creacion de
infraestructuras institucionales, como el Instituto de Fomento a la Creatividad e
Innovacion (IFCI), que ofreci6 apoyo técnico, capacitacion y recursos
econdmicos a los disefiadores y emprendedores textiles. Ademas, la
aprobacion de la Ley Organica de Cultura en 2016 marco un hito al establecer
un marco regulatorio que garantizé el acceso a financiamiento y la participacion
activa de los disefiadores en eventos de promocion, como ferias y exposiciones
nacionales e internacionales. Estas politicas fortalecieron el desarrollo
profesional de los disefiadores y permitieron la articulacion del disefio con otros
sectores economicos y sociales, destacando su rol en la construccion de la

identidad cultural del pais.

Desde el enfoque econdmico, el disefio textil e indumentaria en Cuenca se
integré como un sector estratégico dentro de los esfuerzos de diversificacion
econdmica promovidos a nivel local y nacional. Durante el periodo 2005-2021,
se implementaron politicas e incentivos que permitieron el crecimiento y
consolidacion de pequefos y medianos emprendimientos vinculados al disefio
textil. Instituciones como BanEcuador desempefaron un papel importante al
ofrecer lineas de crédito accesibles para la implementacion tecnologica de
talleres y la adquisicion de materias primas de calidad, lo que incremento la
competitividad del sector. Asimismo, se promovieron iniciativas que
incentivaron la innovacién en los procesos productivos, permitiendo la
incorporacion de practicas mas sostenibles, como el uso de materiales locales
y reciclados, y fomentando la creacion de valor agregado en los productos
textiles.
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El disefio textil en Cuenca también se fortalecié a través de la integracion de
técnicas artesanales tradicionales, como el tejido, el bordado y el trabajo en
telar, que se combinaron con enfoques contemporaneos y tecnologias
modernas. Esta sinergia contribuy6 al desarrollo de productos diferenciados y
permitié la insercién de los disefiadores en mercados especializados, tanto a
nivel nacional como internacional. La identidad cultural de la region se convirtio
en un activo econédmico importante, con productos que destacaron por su
capacidad de preservar y reinterpretar las tradiciones locales, lo que les otorgd

un alto valor simbolico y comercial.

Por otro lado, la implementacion de estrategias de comercializacion digital
transform¢é significativamente el panorama economico del disefo textil en
Cuenca. Los disefiadores y emprendedores locales aprovecharon el auge de
las redes sociales y las plataformas de comercio electronico para ampliar su
alcance y conectar directamente con consumidores en Ecuador y en el
extranjero. Este cambio permitio diversificar las fuentes de ingresos y reducir la
dependencia de los canales tradicionales de venta, que muchas veces eran
limitados. Ademas, la participacion en eventos y ferias, como "Cuenca Moda" y
otros encuentros organizados por instituciones publicas, brindé a los
disefiadores oportunidades para establecer contactos comerciales, fortalecer

alianzas estratégicas y promover sus productos en un contexto competitivo.

En el plano educativo, la Universidad del Azuay se posicion6 como un eje
central de formacion profesional de la ciudad, ofreciendo una propuesta
académica integral que combind aspectos técnicos, creativos y conceptuales.
Los programas educativos en disefo textil, moda e indumentaria se enfocaron
en desarrollar habilidades practicas, como el manejo de herramientas de
disefio y la comprensidn de procesos productivos, sino también en formar a los
estudiantes con una vision estratégica y critica, capaz de responder a las
demandas cambiantes de un mercado globalizado. Asimismo, se promovio la
investigacion académica como un componente de la formacion, incentivando
estudios sobre la relacion entre el disefio, la economia creativa y la identidad

cultural. Estas investigaciones generaron conocimientos aplicables tanto al
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desarrollo de productos como a la formulacion de estrategias de mercado, lo
que fortalecié la capacidad de los disefadores para competir en un entorno
dinamico. La educacion jugo un papel relevante en la promocion de valores
como la sostenibilidad y la responsabilidad social. Los programas académicos
destacaron la importancia de utilizar materiales locales, preservar las técnicas
artesanales tradicionales y disefiar con un enfoque ético que respetara tanto a

las personas involucradas en la produccién como al medio ambiente.

La educacion en diseno textil e indumentaria proporcionada por la Universidad
del Azuay ha sido un pilar en la profesionalizacion del campo en Cuenca. A
través de su impacto en la formacién de talento humano, la universidad
fortaleci6 la estructura del campo profesional y lo consolidé como una disciplina

clave dentro de las industrias culturales en Ecuador.

El rol de las politicas de promocion fue relevante para la consolidacién del
disefio textil e indumentaria en Cuenca durante el periodo 2005-2021, al
proporcionar un marco para visibilizar y profesionalizar el trabajo de los
disefiadores, ademas de fomentar el crecimiento de la industria en el ambito
local, nacional e internacional. Estas politicas fueron impulsadas principalmente
por instituciones publicas como el Ministerio de Cultura y Patrimonio, el Instituto
de Fomento a la Creatividad e Innovacion (IFCI), BanEcuador, y la Casa de la
Cultura Ecuatoriana, quienes articularon recursos y estrategias para fortalecer

la industria textil y creativa.

Entre las principales iniciativas de promocion destacaron los eventos culturales
y comerciales, como ferias, desfiles y exposiciones. "Cuenca Moda" y "Cromia"
se convirtieron en plataformas emblematicas para dar a conocer las creaciones
de los disefiadores locales, permitiéndoles exhibir su trabajo ante audiencias
mas amplias y generar oportunidades de negocio. Estos eventos fortalecieron
la conexion entre los disefiadores y los consumidores, ademas facilitaron la
creacion de redes con otros actores clave, como distribuidores, minoristas y
aliados estratégicos en la industria de la moda. A través de estas plataformas,
los disefiadores pudieron posicionar sus marcas, explorar nuevos mercados y

establecerse como referentes dentro del sector textil.
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Por otro lado, las politicas de promocion también incentivaron la
internacionalizacion del disefo textil ecuatoriano. La participacidon de
disefiadores locales en ferias internacionales como el “Micsur” y la apertura de
oportunidades para la exportacion permitieron que sus productos fueran
reconocidos mas alla de las fronteras del pais. Estas acciones aumentaron la
visibilidad del disefio ecuatoriano en mercados globales y generaron un
impacto positivo en la percepciéon del disefio nacional como una actividad

creativa de alto valor agregado.

Otro aspecto clave de estas politicas fue la creacibn de fondos de
financiamiento y programas de capacitacion. A través de instituciones como el
IFCI y la Casa de la Cultura, se ofrecieron recursos econdémicos y formacion
técnica a emprendedores, disefiadores y artesanos, lo que les permiti6 mejorar
sus procesos productivos, incorporar tecnologias innovadoras y aumentar la
calidad de sus productos. Estos programas también promovieron la
colaboracion interdisciplinaria, fomentando alianzas entre disefadores,
académicos y profesionales de otras areas, lo que enriquecio las capacidades

creativas y empresariales de los participantes.

Las politicas de promocion enfatizaron la importancia de la sostenibilidad y la
preservacion cultural en el disefio textil. Iniciativas especificas impulsaron el
uso de materiales locales y técnicas artesanales tradicionales, ayudando a los
disefiadores a destacar por su autenticidad y compromiso con la identidad
cultural. Esta perspectiva fortalecio el disefio como una disciplina creativa y la
posicion6 como un motor de preservacion del patrimonio cultural de Cuenca y

Ecuador.

En conclusion, la dinamica del campo profesional de disefio de indumentaria y
textil en Cuenca, Ecuador, durante 2005-2021, estuvo impulsada por factores
politicos, econdmicos y educativos que contribuyeron significativamente a su
consolidacion. Las politicas de promocion desempefaron un papel importante

al visibilizar y profesionalizar el disefio, permitiendo su integracion en las
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industrias culturales y su reconocimiento como una disciplina estratégica para

el desarrollo econémico y cultural de la region.
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Propuesta lineas de investigacion

Se proponen lineas de investigacion que profundicen y expandan el
conocimiento adquirido, pueden enfocarse en aspectos clave como la
economia, la cultura, la interdisciplinariedad y las politicas publicas. A

continuacion, se presentan algunas sugerencias:

Impacto de las Politicas Publicas en el Desarrollo del Diseno Textil e

Indumentaria

Analizar como las politicas gubernamentales desde el 2005 hasta la fecha han
influido en la evolucion del disefio textil e indumentaria en Ecuador. Podria
investigarse como las diferentes leyes y programas (como el Plan Nacional
para el Buen Vivir) han promovido, obstaculizado o transformado el campo del

disefio textil, en especial en ciudades con alto potencial creativo como Cuenca.

Estrategias de Comercializacion en Disefiadores Emergentes

Investigar las estrategias de comercializacion empleadas por los disefiadores
textiles emergentes en Cuenca. Este estudio podria enfocarse en el uso de
redes sociales, ferias de disefio y otras plataformas digitales que han permitido
a estos disefadores posicionarse en el mercado local y global. Se podria
explorar cdmo las nuevas tecnologias digitales estan influyendo en la

comercializacién y el consumo del disefo textil.

Sostenibilidad y Disefio Textil e Indumentaria

Proponer una investigacion sobre como las practicas sostenibles se estan
integrando en la industria textil de Cuenca. Esto podria incluir el analisis de

materiales sostenibles, procesos de produccion ecoldgica y el impacto de las

politicas de sostenibilidad en los disefiadores y productores locales.

Interdisciplinariedad en el Diseio Textil y otras Industrias Creativas

497



Explorar como el disefo textil puede integrarse con otras industrias creativas
como la arquitectura, el arte y la tecnologia. Esta linea de investigacion se
enfocaria en identificar proyectos interdisciplinarios que fomenten Ila
colaboracion entre diferentes disciplinas creativas y como estos han influido en

la innovacioén dentro del campo del disefio.

Transformacién del Capital Cultural y Simbdlico en el Diseio Textil

Basandose en la teoria de campos de Pierre Bourdieu utilizada en la tesis, se
podria investigar como el capital cultural y simbdlico de los disefiadores de
Cuenca se transforma con el tiempo. Esto incluiria un analisis de cémo los
disefiadores adquieren y movilizan capital social, cultural y simbdlico en su

interaccidon con el mercado, las instituciones y otros actores clave.

Diseno Textil e Indumentaria y Patrimonio Cultural

Estudiar la relacion entre el disefio textil contemporaneo y el patrimonio cultural
de Cuenca. Esta linea podria enfocarse en como los disefiadores textiles
locales integran elementos de la cultura tradicional en sus disefios, y como esto

contribuye a la preservacion y promocion del patrimonio cultural de la regién.

Educacién y Formacién en Diseino Textil e Indumentaria

Investigar como la educacion en disefio textil en universidades e instituciones
de Cuenca ha evolucionado desde 2005 hasta la actualidad. Esta linea de
investigacion podria examinar las metodologias de ensefianza, los programas
académicos y su adecuacidén al mercado laboral, asi como el impacto de los

graduados en la industria local.
Estas lineas de investigacion permitirian profundizar en el campo del disefio

textil en Cuenca, ampliando el conocimiento académico y generando datos

valiosos que podrian influir en la practica profesional y las politicas publicas.
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Nuevas interrogantes

Desde los abordajes realizados en esta investigacion, se generan nuevas

interrogantes que se presentan a continuacion:

¢ Como las politicas gubernamentales especificas han afectado la
profesion de disefio textii e indumentaria, y qué estrategias podrian
desarrollarse para fortalecer al sector cultural de disefio frente a la competencia
internacional?

¢Como pueden las politicas de desarrollo econdmico continuar
apoyando el crecimiento de la industria textil ecuatoriana mientras se preserva
su rica herencia cultural y se fortalece su identidad en un mercado global
competitivo?

¢ Como los diferentes agentes e instituciones pueden continuar con el
desarrollo de eventos que fomenten los sectores culturales?

¢, Como puede el campo profesional de disefo textil e indumentaria en
Ecuador, respaldado por la Ley Organica de Cultura y la Ley Organica de
Emprendimiento e Innovacién, asegurar una implementacion efectiva que
resulte en un crecimiento econoémico tangible y la preservacion de la identidad
cultural en el ambito de la globalizacion y el mercado internacional?

¢, Como pueden las instituciones publicas y privadas colaborar para crear
estrategias que fortalezcan el desarrollo sostenible del disefio textil e
indumentaria, garantizando al mismo tiempo que se reconozca y apoye
adecuadamente la contribucion creativa y econdmica de los disefadores
emergentes y establecidos en el campo?

¢De qué manera los hallazgos de este estudio pueden influir en la
formacion académica y las politicas publicas para apoyar mejor a los
disefiadores emergentes y establecer una plataforma mas sélida para la
innovacion y el crecimiento sostenible en el campo del disefio textil e
indumentaria?

¢, De qué manera pueden los resultados de este estudio, en particular los
patrones o "habitus" identificados, ser utilizados para disefiar estrategias de
apoyo que fomenten la innovacion y fortalezcan la posicion de los disefadores

en el mercado local e internacional del disefo textil e indumentaria?
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¢ Como pueden los disefiadores y productores de DTel maximizar el
impacto de sus elecciones creativas y productivas para construir una identidad
de marca fuerte y como pueden estas elecciones contribuir a la sostenibilidad a
largo plazo y al éxito econdmico en un mercado globalizado y cada vez mas
consciente de la sostenibilidad?

¢, Como pueden los disefiadores en Cuenca continuar desarrollando un
habitus que se mantenga fiel a las tradiciones y la identidad cultural de la
ciudad, y a su vez les permita ser pioneros y mantener la relevancia en el

cambiante panorama global del disefio textil y de indumentaria?

Estas preguntas nos llevan a seguir reflexionando sobre el campo del disefo
textil y de indumentaria, y a dar seguimiento a este estudio para futuras
propuestas que permitan reconocer al disefio como un activador social y

econdémico.

500



Propuestas para politicas publicas

Desde este estudio, se proponen politicas publicas que promuevan el
crecimiento y la consolidacién del disefio textil e indumentaria en Cuenca,
Ecuador. Estas politicas buscan visibilizar el trabajo detras de cada producto
final, fomentar la innovacion sin perder nuestra identidad cultural y promover

una profesion que contribuye al crecimiento econdémico y social.

1. Fomento a la Innovacion y Creatividad en el Diseio

Objetivo: Incentivar la innovacion y la creatividad en el sector del disefio,
fomentando la creacion de productos originales que puedan competir en
mercados nacionales e internacionales.

Acciones:

- Subsidios y concursos para proyectos innovadores de disefio textil e
indumentaria.

- Fondos de inversion para startups y emprendimientos de disefadores
emergentes que presenten propuestas creativas o sostenibles.

- Programas de mentoria donde disefiadores consolidados orienten a los
jovenes talentos, promoviendo el intercambio de conocimiento y experiencias.
Beneficios:

- Fomento a la creatividad local.

- Mayor competitividad en mercados internacionales.

- Impulso a la innovacion sostenible en la industria textil.

2. Apoyo al Desarrollo de Industrias Culturales
Objetivo: Reconocer y consolidar el disefio como una industria cultural clave,
brindando apoyo financiero y logistico a los disefiadores que se dedican a la

produccion de bienes culturales.

Acciones:
- Creacién de un fondo nacional de apoyo a las industrias culturales,
incluyendo el disefo textil, para financiar proyectos que conserven la identidad

cultural de la region.
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- Inclusién del disefio textil e indumentaria en las politicas culturales y
educativas del pais, facilitando acceso a recursos y formacion para
emprendedores en diseno.

- Desarrollar cadenas de valor que incluyan a artesanos, disefiadores y
productores locales, fomentando la colaboracion entre sectores culturales y

econdémicos.

Beneficios:
- Promocion de la identidad cultural local a través del disefo.
- Incremento de la inversion en industrias culturales.

- Integracion de sectores como la artesania con el disefio contemporaneo.

3. Sostenibilidad y Responsabilidad Social en el Disefio Textil

Objetivo: Promover practicas sostenibles en la produccion y comercializacion
del disefio textil, alineandose con las tendencias globales de responsabilidad
social y ambiental.

Acciones:

- Subvenciones fiscales para empresas textiles que adopten practicas
sostenibles y reduzcan su impacto ambiental, como el uso de materiales
reciclados o técnicas de produccién ecoeficientes.

- Creacién de un sello de disefio sostenible que certifique productos textiles
que cumplan con estandares ambientales y éticos.

- Campanas de concienciacidon publica que fomenten el consumo

responsable de productos de disefio textil local y sostenible.
Beneficios:

- Promocion del disefio responsable y ético.

- Reduccion del impacto ambiental de la industria textil.

- Mejor posicionamiento del disefio textil ecuatoriano en mercados globales.

4. Desarrollo de Capacidades y Formacién Profesional
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Objetivo: Fortalecer la formacion académica y técnica en disefio textil e
indumentaria, asegurando que los disefiadores locales cuenten con las

habilidades necesarias para competir en un mercado global.

Acciones:

- Establecimiento de programas de capacitacion técnica en universidades y
centros de formacion, en areas como produccion textil, disefio digital y gestion
de proyectos creativos, como Formacion Continua o Tecnologias.

- Creacion de alianzas con instituciones internacionales para facilitar
intercambios académicos, pasantias y colaboracion entre disefiadores de
Cuenca y de otras partes del mundo.

- Desarrollo de talleres de emprendimiento y negocios para que los
disefiadores aprendan a gestionar sus propios emprendimientos de manera

eficiente.

Beneficios:
- Mejora de la calidad educativa y profesional de los disefiadores.
- Aumento de la empleabilidad en el sector.

- Fomento del emprendimiento local en el disefio textil e indumentaria.

5. Incentivos Fiscales para el Sector del Diseno

Objetivo: Implementar incentivos fiscales para apoyar a los emprendedores del
sector del diseno, facilitando el acceso a capital y reduciendo las barreras
econdmicas para el desarrollo de proyectos creativos.

Acciones:

- Exenciones fiscales para nuevas empresas de disefio durante los primeros
cinco afnos de operacion.

- Creacion de créditos a bajo interés especificos para disefadores textiles
que deseen iniciar o expandir sus negocios.

- Reduccion de impuestos para aquellos disefiadores que produzcan

localmente o empleen mano de obra artesanal.
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Beneficios:
- Aumento del numero de emprendimientos en el sector.
- Fomento de la produccion local.

- Reduccion de barreras econdmicas para disefiadores emergentes.

6. Infraestructura y Redes de Colaboraciéon
Objetivo: Crear espacios fisicos y virtuales donde los disefiadores puedan
trabajar, colaborar y exponer sus productos, integrando a la comunidad del

disefio con otros sectores productivos y creativos.

Acciones:

- Creacién de centros de innovacién y disefio en ciudades como Cuenca, que
funcionen como hubs creativos donde disefiadores puedan acceder a recursos,
equipos y tecnologia.

- Fomento de redes colaborativas entre disefiadores, artesanos y otros
actores de la industria, promoviendo proyectos interdisciplinarios que integren
el disefio textil con otras formas de expresion artistica.

- Organizacion de ferias nacionales e internacionales para mostrar el trabajo
de los disefiadores ecuatorianos y facilitar el contacto con compradores y
distribuidores globales.

Beneficios:
- Fortalecimiento de la comunidad creativa local.
- Mayor visibilidad internacional para los disefiadores de Cuenca.
- Promocion del trabajo colaborativo e interdisciplinario.
7. Proteccioén de la Propiedad Intelectual y el Patrimonio Cultural
Objetivo: Asegurar que los disefiadores y sus productos estén protegidos
legalmente, incentivando la creacién de productos originales y preservando el

patrimonio cultural.

Acciones:
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- Implementacién de programas de proteccion de la propiedad intelectual
especificos para disefiadores, asegurando que sus creaciones estén
protegidas contra copias o plagios.

- Regulaciones sobre el uso de técnicas y simbolos culturales tradicionales
en la moda, para evitar la apropiacion cultural y garantizar el respeto hacia las
comunidades locales.

- Desarrollo de un registro de disefios y técnicas tradicionales en la

produccion textil para salvaguardar el patrimonio cultural ecuatoriano.

Beneficios:
- Mayor seguridad juridica para los disefiadores.
- Preservacién del patrimonio cultural.

- Incentivo a la creacion de productos unicos y originales.

8. Promocion del Diseno Ecuatoriano en el Exterior

Objetivo: Internacionalizar el disefio textil ecuatoriano, posicionandolo como

una oferta Unica en los mercados internacionales.

Acciones:

- Creacion de un programa de promocion internacional del disefo textil e
indumentaria ecuatoriano, con presencia en ferias de moda y disefio en el
extranjero.

- Apoyo logistico y financiero a disefiadores para que participen en eventos
internacionales y expandan sus mercados.

- Establecimiento de alianzas con marcas y disefadores internacionales para

fomentar la colaboracion y el intercambio de conocimientos.

Beneficios:
- Expansion de los mercados para disefadores ecuatorianos.
- Mayor reconocimiento del disefio ecuatoriano a nivel global.

- Oportunidades de colaboracién y aprendizaje internacional.
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Estas politicas publicas pueden impulsar el crecimiento del disefio textil e
indumentaria en Ecuador, fomentando la innovacion, la sostenibilidad, el

respeto al patrimonio cultural y el desarrollo econémico del sector creativo.
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