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El tema de esta investigacion busca evidenciar como el arte
urbano, en especial los murales de los barrios de Villa
Urquiza, Palermo y Colegiales desde el afio 2009 al 2016, se
convierten en espacios que permiten la vinculacién del
turismo en la Ciudad Auténoma de Buenos Aires; por
medio del disefio de politicas publicas, junto con las
entidades de tercer sector, Graffitimundo y Buenos Aires
Street Art.

Este proceso de transformacion ha tenido un conjunto de
actores que han permitido consolidar las caracteristicas
graficas de estos murales. Por consiguiente, el objetivo de
esta tesis es evidenciar como se han desarrollado dichas
transformaciones, las cuales permiten analizar las
caracteristicas que convirtieron a los murales en un
atractivo turistico presente en los barrios ya mencionados.

Conclusiones

Teniendo en cuenta el documento y las recomendaciones
que se pueden evidenciar son escasas las referencias que
se hace con respecto al arte urbano, murales; como un
atractivo turistico. El arte urbano se ha convertido en un
circuito turistico en diferentes ciudades latinoamericanas y
esto ha permitido que la gente aprecie el arte a cielo
abierto, como se le suele denominar.

Desde este enfoque, el objetivo de esta tesis busca analizar
las caracteristicas que convirtieron a los murales tanto en
componentes del arte urbano, como parte del atractivo
turistico presente en los barrios mencionados
anteriormente.  Entre los  diferentes tipos de
manifestaciones culturales en un contexto urbano es
necesario precisar que, para esta tesis, se hace referencia al
muralismo y que, para poder analizarlo, es necesario
explorar y comprender las definiciones que el graffiti ha
generado como medio de expresidon artistica, asi como
también las diferentes técnicas que definen al mural y
como las politicas publicas terminan involucradas en el
desarrollo de proyectos para la ciudad, permitiendo al
muralismo un espacio de turismo y aprendizaje.

Es en este punto es donde radican los mayores aportes de
esta investigacion, ya que a través de esta situacion el
muralismo, es un movimiento artistico que surgiéd en
México a mediados del siglo XX, caracterizado por sus fines
politicos sobre su situacion en la posrevolucién, al hablar
del soporte para desarrollar el arte mural, y en el que
algunos artistas manifiestan que utilizan la pared para
trabajarla e intervenirla en un espacio donde la funcidn es
transmitir lo que ellos quieren decir sin pedir permiso y que

la consideran como el soporte de una imagen que luego
habla por si sola. En este sentido, la pintura mural
mexicana como expresion artistica y politica dio una
respuesta en la que el arte y la cultura se colocaron al
servicio de la sociedad y del gobierno revolucionario.

Dicho proceso de transformacion de los barrios en mencién
también se ha manifestado en otros sectores de la Ciudad
como por ejemplo Barracas, San Telmo, Monserrat y
Coghlan, donde el ente gubernamental tiene en su pégina
oficial un proyecto en que cual permite hacer un recorrido
turistico en donde el muralismo es el factor principal; que
permite incorporado al espacio publico un lenguaje propio,
que es entendido y utilizado también como medio de
protesta por parte de algunos ciudadanos y artistas.

Si bien es cierto que el arte mural se realiza sobre muros o
fachadas, la pintura mural data de la antigiiedad al ser
encontrada en cuevas de origen prehistérico, como
necesidad de transmitir o de comunicar; esta cambié con el
tiempo de manera que, en cada contexto que fue utilizada,
tuvo su propia ideologia. En un comienzo, en el siglo xvii, se
desarrollé la pintura mural religiosa para los templos o
basilicas y luego, con la Revolucion mexicana, adoptd un
significado politico, econdmico y social. En los siglos xx y
XXI, este contexto de arte vuelve a tener otro cambio y se
renueva dia a dia con el objetivo de llegar a mas personas.

Desde esta perspectiva y teniendo en cuenta el trabajo que
realiza las organizaciones Graffitimundo, BA Street Art
junto al proceso de transformacién de los murales han
intervenido un conjunto de factores tales como las politicas
publicas sostenidas desde el conjunto de artistas, quienes
realizan las transformaciones sobre la pintura mural en las
fachadas de las casas, estos promueven recorridos del arte
urbano por los diferentes barrios de la ciudad que
favorecen la llegada de los turistas, quienes conocen por
medio de estos murales mas de la cultura argentina y
portefia, al realizar la investigaciéon de acuerdo a cada una
de las tematicas acordes al tema de la tesis, se da por
concluido que la hipotesis planteada sobre los murales de
los barrios ya mencionados se han convertido en uno de los
principales atractivos turisticos de arte urbano de CABA. En
este proceso de transformacion de los murales han
intervenido un conjunto de factores tales como las politicas
publicas sostenidas desde la fecha 2009 al 2016 y el
accionar con las organizaciones de Graffitimundo y Buenos
Aires Street Art. Es corroborada y da con toda la
investigacion propuesta y permite futuras investigaciones.

Recorte tematico

El analisis de la diferenciacién y constitucion del campo se
hizo enfatizando sobre el hecho de que esta ciudad,
durante los ultimos afios y de forma ascendente, se ha
convertido en una galeria de arte a cielo abierto, puesto
que los recorridos turisticos han permitido a los visitantes
conocer este arte caracteristico de la ciudad. Este también
se encuentra, en transformacion constante debido a que se
trata de un arte provisional, efimero y fugaz; pues los
artistas son conscientes de que, a pesar de lograr
desarrollar obras muy sorprendentes o bien logradas, estas
seran destruidas por las condiciones climatoldgicas y el
paso del tiempo.



Los artistas reforman estos espacios publicos con obras a
gran escala en las que se plasman ideas, situaciones,
momentos o acontecimientos por los que estd pasando la
ciudad. En los ultimos quince afios, las transformaciones
que los artistas hacen sobre la pintura mural en las
fachadas de las casas, con autorizacion de sus propietarios
y con apoyo de las organizaciones de tercer sector y la
Direccion General de Patrimonio, Museos y Casco Histdrico,
dependiente de la Subsecretaria de Gestion Cultural,
ayudan a promover recorridos del arte urbano por los
diferentes barrios de la ciudad que favorecen la llegada de
los turistas quienes pueden conocer, por medio de estos
murales, mas de la cultura argentina y portefia.

En esta linea es que esta tesis analiza, bajo la mirada del
disefio, como este tipo de expresion artistica y social ha
cobrado un sentido particular y especifico con un fin
distinto al que tenia en sus inicios. La amplia gama de
actividades turisticas que tiene la Buenos Aires se ve
enriquecida con estas nuevas formas de expresion.

El horizonte temporal de esta investigacion se inicia en
2009 abarcando hasta 2016, periodo en el que se ve la
transformacién que ha tenido el arte urbano: murales, en
los sectores analizados de la Ciudad. Estos barrios se
caracterizan por ser ejes del arte urbano a través de los
murales, que muestran representaciones simbdlicas y de
opinién en las fachadas de las casas que se encuentran
disponibles, y es asi como las organizaciones de tercer
sector Graffitimundo, Buenos Aires BA Street Art junto a la
Direccion General de Patrimonio, Museos y Casco Histdrico,
dependiente de la Subsecretaria de Gestion Cultural le han
dado un valor importante en la construccion de la cultura
portefia, para que propios y extranjeros disfruten de los
circuitos turisticos.

Pregunta Problema

¢Cuales son los factores que transformaron a los murales
en un atractivo turistico de los barrios de Villa Urquiza,
Palermo y Colegiales en la Ciudad Auténoma de Buenos
Aires?

Recorrido metodolégico

El abordaje metodoldgico planteado para esta tesis es
descriptivo y cualitativo, porque permite dar cuenta de
como ha sido la transformacion del arte urbano entre los
afios 2009 y 2016 a través de los murales. A su vez permite
conocer como los artistas, junto a las organizaciones de
tercer sector y las politicas publicas, han logrado trascender
de un concepto politico o de expresiones en contra del
pensamiento social, hacia murales que representan la
cultura portefia, convirtiéndolos en un atractivo turistico
que ha permitido, al mismo tiempo, la recuperaciéon del
espacio publico.

Es asi como los artistas y las organizaciones del tercer
sector, también conocidas como: Graffitimundo y Buenos
Aires (BA) Street Art y la Direccién General de Patrimonio,
Museos y Casco Histérico, dependiente de la Subsecretaria
de Gestion Cultural, empezaron proyectos en los que el
arte urbano no solo estaba dispuesto para los ciudadanos,
sino también para los turistas. Comenzaron a realizarse los
circuitos turisticos en los cuales podian observarse las
intervenciones artisticas sobre las paredes de la ciudad.

Se ahonda en las elecciones metodoldgicas que se han
considerado para la presente tesis. Las técnicas han sido las
entrevistas en profundidad a artistas, guias turisticos y
demas promotores del arte urbano que integran las
organizaciones de Graffitimundo y Buenos Aires (BA) Street
Art. La organizaciéon de Graffitimundo impulsa el arte
urbano no solo en CABA, sino en toda la Argentina. Fue un
proyecto que nacié alrededor del afio 2009, con la
necesidad y el objetivo de impulsar el arte local, mediante
la elaboracién de un tour que permitiera mostrar la escena
del arte urbano en Buenos Aires. El objetivo de esta
organizacion es el de “conectar a las personas con el arte y
sus creadores, resaltando las particularidades de un
contexto Unico en el mundo”. (Graffitimundo, 2015).
Buenos Aires (BA) Street Art tiene como mision la difusion
de las obras de los artistas entre el publico; es una
organizacién que genera proyectos para pintar murales en
la capital argentina y tiene un blog en el cual documenta
todos los proyectos que realiza; aparte de ser una
organizacion que impulsa el arte urbano con tours, también
apoya a los artistas locales e internacionales. Publicaron un
libro donde documentan todos los murales que se han
realizado en la ciudad. Asimismo, mediante la técnica de
observacién, se analizan los circuitos turisticos realizados
en los barrios seleccionados. Por lo anterior, se evidencia el
analisis respectivo mediante las variables establecidas para
dicho trabajo de campo.

Desarrollo de la investigacion

Se presentan como casos de estudio a Graffitimundo y
Buenos Aires Street Art, organizaciones del tercer sector
pioneras en incentivar el arte urbano como un atractivo
turistico en la ciudad. Ambas se encuentran ubicadas en la
Ciudad Auténoma de Buenos Aires, factor que permitié la
facilidad en la recoleccidn de datos.

A continuacién, se presenta una breve resefia del
surgimiento y actividades que realizan cada una de estas
organizaciones.

Planificacién de técnica metodolégica. Entrevistas en
profundidad.

Se realizaron entrevistas a los coordinadores de la
Organizaciones, artistas urbanos y guias turisticos de las
organizaciones, de igual manera se le realizo una entrevista
a funcionaria de politicas publicas del goberné de la ciudad.
Para llevar a cabo las entrevistas se emplearon preguntas
abiertas inicialmente, y posteriormente, se plantearon
otras que surgieron de las mismas respuestas o del didlogo
establecido con los entrevistados.

Unidad de andlisis #1. Coordinadores y funcionaria del
gobierno de la ciudad. Ellos tienen experiencia en gestion
cultural y son los encargados de poner en contacto a la
cultura con la sociedad, a través de la creacion de
programas y proyectos para promover el arte urbano por
medio de los murales en el sector turismo y, a su vez, dar a
conocer a los artistas locales e internacionales.

Unidad de andlisis #2. Los guias se encargan de hacer el
circuito turistico por los sitios donde se encuentran
expuestos los murales en estos barrios. Ellos estdn en
contacto directo con los turistas, son los encargados de
comunicar y de mostrar las representaciones artisticas



plasmadas en los muros. En este sentido, el guia turistico es
un eje entre el artista y las personas interesadas en conocer
las obras.

Unidad de andlisis #3. Martin Ron, artista urbano argentino
mas reconocido a nivel mundial y los artistas “La Loica
Intervenciones” es un colectivo de artistas chilenos.

Variables, indicadores o elementos en los que se
indagaron

Las siguientes variables o indicadores se aplican de manera
colectiva, es decir para todos los informantes clave:

A. Opiniones acerca de cémo los turistas perciben los
murales en CABA.

B. Consideraciones acerca de la importancia en la
promocién y la difusiéon de los murales por medio de las
organizaciones.

C. Opiniones acerca de las experiencias y conceptos
particulares del artista plasmados en el mural y su relacién
con el disefio.

D. Consideraciones acerca de las dimensiones que tienen
los murales como atractivo turistico plasmados en los
barrios de la ciudad.

Objetivos de la técnica metodoldgica implementada.

Objetivo General:

Analizar como los murales toman importancia en la
promocién y difusion como atractivo turistico, en las
experiencias y conceptos que los artistas dejan plasmados
en los barrios de Villa Urquiza, Colegiales y Palermo.

Objetivos Especificos:

1. Analizar los propdsitos particulares que tienen las
organizaciones Graffitimundo y B.A Street Art.

2. Analizar las impresiones que generan los murales de los
barrios de Villa Urquiza, Colegiales y Palermo.

3. Indagar con los guias acerca de las experiencias y
conceptos que quieren transmitir los artistas y como los
turistas ven estas obras.

Planificacion de técnica metodoldgica. Técnica de
recoleccidn de datos: Observacién

Esta herramienta metodoldgica, permitird analizar
directamente el trabajo de los actores involucrados,
artistas y guias; directamente desde un circuito turistico
mas alld de la informacion suministrada por las
organizaciones. La técnica se llevd a cabo en los barrios
seleccionados, teniendo en cuenta los circuitos y la
programacion de Graffitimundo y BA Street Art, quienes se
encargan de promocionar este arte. Para ello se disefié una
hoja de observacién, que relaciona las variables que se
indagaran, mediante las opiniones acerca de las obras de
los guias y de los turistas durante el desarrollo de las
visitas, las descripciones, la estructura, las dimensiones, los
colores, la ubicacién y la interaccién con estas.

Unidad de analisis #1: Murales de los barrios de Palermo,
Villa Urquiza y Colegiales

Justificaciéon: Muestreo: Tres barrios de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires.

Murales del barrio de Palermo.

Murales del barrio de Villa Urquiza.

Murales del barrio de Colegiales.

Se seleccionan los barrios ya mencionados porque entre los
afios 2009 y 2016, estos han pasado de ser estrictamente
residenciales a convertirse en referentes relacionados con
los circuitos turisticos de las organizaciones seleccionadas
en los casos de estudio para esta investigacion.
Actualmente, y gracias a las intervenciones artisticas y
propuestas de las organizaciones para dar a conocer este
arte, los barrios en mencién tienen otra mirada en la cual
se puede observar libremente el trabajo de artistas
argentinos e internacionales.

Variables, indicadores o elementos en los que se
indagaron

Las variables a analizar con la herramienta metodolégica de
observacion simple son:

A. Saber por medio de los guias turisticos de las
organizaciones Graffitimundo y BA Street Art, si lo que los
artistas plasman, logra ser percibido por los turistas que
participan de estos circuitos.

B. Indagar por qué calles de los diferentes barrios
anteriormente mencionados, se lleva a cabo los circuitos
turisticos y que obras se muestran en este (nombre, fecha
de la realizacidn, artista y técnica).

Objetivos de la técnica metodolégica implementada.

Objetivo General

Analizar cémo las organizaciones, por medio de los guias
turisticos y de los artistas, establecen los circuitos turisticos
para poder dar a conocer las expresiones artisticas de los
murales que se plasman en los barrios de la ciudad.

Objetivos Especificos

1. Conocer la manera en que los performances turisticos
hacen hincapié en la praxis de los guias, artistas y de
manera subyacente con los turistas.

2. Conocer los recorridos que los guias emplean para
orientar a los turistas que llegan a la ciudad para conocer
mas sobre este arte.

3. Indagar acerca de las apreciaciones sobre el resultado de
los murales y el circuito turistico.

Fichas del instrumento utilizado
Se observaron dos circuitos turisticos. Uno de Ia
organizacion Graffittimundo y otro de Buenos Aires Street
Art. Mediante las tablas que se presentan a continuacién se
detallan los datos encontrados: posteriormente, se
presentara el andlisis respectivo.

Andlisis e interpretacién de resultados

Al momento de implementar el instrumento de
metodologia de observacion, se logré observar como los
turistas asisten a este circuito turistico y se ve la
participacion en este evento en donde la interacciéon del
turista con el guia se logra ver el interés que expresan estos
al momento de ver una obra y como logran relacionarse
con ella. Con este analisis se logra llegar al objetivo que se
tenia en el segundo instrumento metodolégico, de analizar
como las organizaciones, por medio de los guias turisticos y
de los artistas, organizan los circuitos turisticos para poder
dar a conocer las expresiones artisticas de los murales que
se plasman en los barrios de la ciudad.

Marco teérico

Se seleccionaron ciertos autores los cuales han publicado
teorias de sus estudios donde trabajan las manifestaciones
artisticas desde un punto de vista antropoldgico y a través
del imaginario urbano, la reapropiacion y la construcciéon
colectiva y estética del espacio publico. Para ello se



abordardn conceptos que estudian la antropologia desde la
ciudad para dar cuenta de cémo esta fue cambiando con
las intervenciones que realizan los artistas por medio de los
murales.

Por otra parte, se busca evidenciar la manera en que este
arte se apropid del espacio publico y como ha sido su
transicién hasta convertirse en una obra integrada a un
circuito turistico. Esto hace referencia particular a como las
producciones de los artistas estan ligadas al disefio grafico
y como con el arte se conforma un discurso especifico por
lo que estan inmersos en el dmbito social y se liga a un
momento histérico.

Y para finalizar se presenta al muralismo latinoamericano.
En este sentido se hace menciodn a las principales resefias y
exponentes de este arte en Argentina; como también se
aborda el concepto de las politicas publicas, recursos
turisticos y el muralismo en espacios publicos.

Aportes al campo del conocimiento

El aporte de la tesis al campo disciplinar, consiste en dar
cuenta de cémo el disefio de politicas publicas, junto con
las entidades de tercer sector intervienen en el proceso de
transformacién de los murales en la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires; convirtiéndolos en uno de los principales
atractivos turisticos. En esta evolucion los artistas
involucran el arte y el disefio.
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